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RESUMO

Neste trabalho apresenta-se a paisagem mediatica na Europa Ocidental,
dedicando-se especial atenc¢do a comunicagio regional local e regional.
Considera-se que a riqueza e a diversidade cultural e lingiiistica da Europa
sustentam milhares de organiza¢des mediaticas, o que € importante para a
democracia.

PALAVRAS-CHAVE: Europa - meios de comunicac¢do - comunicagio
regional e local.

ABSTRACT

In this work, we present the European media landscape, in particular local
and regional media landscape. We consider that the European cultural and
linguistic diversity and richness sustain thousands of media organizations.
We also consider that the existence of a very large number of media
organizations is important for democracy.

KEY WORDS: Europe - mass media - local and regional communication.



A Europa possui um substrato cultural comum. AteRas)a, o Cris-
tianismo, o Renascimento e as Descobertas, as e@Bsz40, o Liberalismo,
o Capitalismo, o0 Socialismo e a Democracia fizeadtnropa. A Unido Europeia
intensificou a identidade europeia e forjou o cétaduropeu. Mas a Europa €
também um continente onde véarias dezenas de phisdiferente dimensao,
linguas e dialectos subsistem. Um continente madies matizes culturais
ocorrem. Um continente onde existem nacdes sexdastestados com varias
nagbes. Onde a imigragado islamica, africana di@sigrovocou choques e
complexificou a sociedade e as culturas. Ondeatsep tentam muitas vezes
fazer valer os seus interesses particulares enmeéeato do interesse comum
europeu, como se viu durante a Segunda Guerra o, Gonflito durante o
gual os governos europeus se dividiram entre as|agie apoiaram e 0s que
condenaram a Administragéo Bush.

A variedade europeia observa-se também no mundonddg. Mas a
paisagem mediatica europeia é igualmente marcadsepwlhancas. Este tra-
balho visa, precisamente, tracar os contornosstiensa mediatico jornalistico
regional e local europeu, destacando as grandagddas e semelhancas entre
0s media jornalisticos regionais e locais dos elifegs paises e enfatizando as
realidades portuguesa e galega. Para cumpriobgetivo, seguir-se-a uma
metodologia descritiva e sisteméatica, ancoradasguyisa documental (biblio-
gréfica e na Internet). Por outras palavras, pdetese descrever o panorama
mediatico pais a pais, com base nos dados pesogiigeld autor ou encontra-
dos nos documentos listados na bibliografia. Adg&o, contudo, ndo sera
exaustiva, centrando-se nos quinze actuais paasgsido Europeia, na Suica
e na Noruega. Neste contexto, seréo realcadossos portugués e galego.

E de referir que a realidade comunicacional redienacal europeia n&o
pode ser aferida pelos mesmos padrdes do que eeppte exemplo, no Bra-
sil, pois na Europa ha paises multilinguisticou#tioulturais, com fenémenos
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importantes de imigracao, o que ndo ocorre no Brisi Europa também nédo
existem megalopoles da dimenséo de Sao Paulo,quade o dobro da popu-
lac&o de paises como a Grécia ou Portugal se acompama area muito infe-
rior, e encontram-se paises que em territorio @llpgfo sdo o equivalente a
menos de um bairro de S&o Paulo. Ha, no entanss, ou trés excepcoes,
como as regides metropolitanas de Paris e Longuesconcentram cerca de
oito milhdes de habitantes cada uma. E ainda éental que os media regio-
nais e locais constituem um subsector da comurocagédal europeia de dificil
descricdo. Sao varias as razdes para isso acontece

1. Volatilidade paisagistica

Se a grande realidade mediatica europeia ja &idr, bastante
dinamica, as micro-realidades mediaticas locagég®nais sdo-no
ainda mais. Pode-se mesmo dizer que séo relatitams reis.
Jornais nascem e morrem sem que deles se dé@entepcao de
uns quantos exemplares conservados nas biblibfeédos e te-
levises nascem sem audiéncia e rapidamente \é@@n&ii. Ou
entdo surgem ilegalmente e desaparecem quandord@ontadas
com a Autoridade

2. Inexisténcia de informacéo

Apesar dos esforgos recentes, faltam estudos ssionedia regio-
nais e locais. Mesmo os dados disponiveis sameins casos,
meras estimativas. As pequenas empresas de CATAM{Tor vezes
nem sequer déo informagdes quando sao solicitala®efeito.

Obviamente, a situacao relatada ndo € comum a tzdpaises. Ha pai-
ses onde o subsector € mais estavel, outros ande@s extenso e diversifica-
do e outros ainda onde existem dados mais fidebie | respectiva situacao.
Por exemplo, entre as realidades que sdo maisuapiadas neste trabalho —a
portuguesa e a galega— € inegavel que a situagameldia regionais e locais
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galegos se encontra muito melhor estudada, docadeeetdescrita do que a
situacao portuguesa, pese embora todo o esforgma@sido nos ultimos
anos em Portugal pelo Observatorio da Comunica@@Bercom), pelo Institu-
to da Comunicacao Social (ICS) e pela Associacatugueesa de Imprensa
(AIND).

1. CONCEPTUALIZACAO E PAPEIS DA
COMUNICACAO SOCIAL REGIONAL E LOCAL

Antes de se situar o que neste trabalho se enpem@®municacao social
local e regional é de explicitar que pawmunicaA, o social aqui se entende a
comunicacgao jornalistica ou, pelo menos, a comgaeassente em meios que
se podem considerar jornalisticos, sejam elesgsiofiais ou amadores. O
conceito, da forma como é aqui usado, refere-semaaojornalismo de pro-
ximidade e exclui outras estratégias de comunicacdo enedambe, como a
publicidade ou as relacdes publicas.

Posto este esclarecimento, ha que dizer que @i ddlimitar os concei-
tos de comunicacéao social local e de comunicagéalsegional, apesar de,
como se viu, a Lei o procurar fazer, direccionaadxplicitacdo do conceito
para a geografia.

Xosé Lopez Garcia (1995, p. 12) aponta igualmergeografia como o
determinante da definicdo de local, mas explicita gla tem de ser cruzada
com o social. Para este autor, o local € um esfagtorial singularizado,
sendo que essa singularidade se manifesta emaspeciampo social. “Nas
sociedade actuais € no ambito local que se praduzgjarticularidade mais acen-
tuada”, escreve Lopez Garcia (1995, p. 12). Indis tonge, e reportando-se a
Emili Prado e Miquel de Moragas (1991), Xosé L&gsarece que por comuni-
cacao (social) local se pode considerar “o luganeidiacéo técnica onde também
€ possivel a comunicacdo ndo mediatizada ou istypE.

Carlos Camponez (2002, p.19) pde o acento tonicofimrializaA, o da
comunicagao para delimitar os referidos conceftestando destringar a imprensa
nacional da imprensa regional e local, Campone¥2(3f) 19) diz que as caracte-
risticas que melhor definem a imprensa regionaissioa forte territorializacao, a
territorializacao dos seus publicos, a proximidade aos agentes e as instituicbes
sociais gue dominam esse espaco, 0 conhecimergeukeitores e das teméaticas

15



COMUNICACAO: VEREDAS Ano 2 - n* 02 - novembro 2003

correntes na opinido publica local. [...] Aimpsa local constroi-se [...] nesse
COmpromisso com a regido e com as pessoas quianfiab

A territorializacao €, de facto, um conceito chpara se explicitar o que se
entende por comunicacao social regional e locabr@eito de comunicacéo social
regional e local ndo abarca as comunidades fisitdesterritorializadas, como
aquelas que se formam no ciberespac¢o ou no muabalgl Pelo contrério, a
comunicacéao social regional e local tem sempregpatwnte um territorio, um
espagco fisico, uma area geografica. E aquelaegtiraula a realidade regional e
local, a vida quotidiana da comunidade onde sednaerida comercial dessa co-
munidade, a dinamizacgéao sécio-cultural comunitariaecessidade de reafirmar a
personalidade propria face aos outros povos” (LOBBRCIA, 1995, p. 15).
Assim, avangando-se com uma definic&do, pode d&zqus a comunicacgéo social
local e regional équela que se estabelece numa comunidade de vizinhos, atra-
vEs de meios de comunicaA,,o que lhe s,,0 prUximos. Nesta definicdo jogam-se
varios conceitos relevantes para se entender@®auemunicagéo social regional
e local.

Em primeiro lugar, temos o conceitod@e:unidade. Acomunicagao social
regional e local estabelece-se numa comunida@puurbana, porque se desen-
volve entre pessoas em interacgao proxima, agilasam grupos familiares, que
partilham valores, modos de vida, interesses edingmuns, ou seja, partilham uma
cultura comum, e tém raizes na mesmaterra. Acinfade de que aqui se fala &
teldrica. O seu referente € a terra, o territénesmo quando as pessoas dele se
afastam fisicamente, como acontece quando surgégménos de migragao e emi-
gracao. Porisso, faz mais sentido falar de camaalel quando 0 meio em questao
é pequeno; faz menos sentido, mges E despropositado, falar de comunidade
guando o termo se refere a grandes centros urbanos.

O territério comunitario € menos abrangente nogesipaal, mais abrangente
no espaco regional. O espaco regional abarcawanmaunidades locais interliga-
das, enquanto a comunidade local se restringeraeslma, sendo a sua célula
basica a familia. O local é o espaco social aisadgamilia (LOPEZ GARCIA,
1995, p. 15).

Em segundo lugar, temos o conceitovdénhanAa. A comunidade esta-
belece-se entre pessoas proximas umas das odtrasximidade € aqui a
nocg&o chave. A comunicacg&o social local e regior@ireprUxima das pessoas

em interaccdo. Esta proximidade é, normalmesteafé mental. A segunda assu-
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me mais importancia do que a primeira quando acdigadémenos de migracao e
emigragdo, mas normalmente caminham a par.

Em terceiro lugar, temos a ideia de que a comudocsaial local e regional se
desenvolve através deios de comunicaA,,o ques,,o parimos das pessoas que
os usam. Aqui ha que distinguir dois aspectos. O priméia de que quando se
fala de comunicagéo social se fala necessariameetgratégias de comunicagéo
mediada em sociedade. O recurso a meios de caagénicapazes de atingir
muitas pessoas é um elemento chave da definicgwopemos. O segundo as-
pecto arelevar é que os meios de comunicacaosusad@ comunidade tendem a
revestir-se de formas de comunicag@acteristicas das comunidades em geral e
dessa comunidade em particular. Os préprios mei@s —imprensa, radio, tele-
visdo, meios on-line—sdo o primeiro sintoma destarcéo. Aimprensa local, por
exemplo, € uma forma de comunicacao caractergi@gEaomunidades locais, re-
petindo-se pelo mundo fora. Mas essas formasmearmioacao caracteristicas
estendem-se aos conteldos e respectivos refedéstessivos, a recuperacao e
reformulacéo discursiva da memaria colectiva, aseimas especificas de utilizacao
dalingua, as formas de contar historias, a orgesizda informacéo, etc. Isto ndo
exclui o uso de formatos consagrados fora da catadei(por exemplo, 0s géneros
jornalisticos dominantes séo, de algum modo, s#igr ou as referéncias discursivas
a elementos fora da comunidade. Té&o somente gxpjie cada comunidade tem
referentes especificos, apresenta algumas forroaligpes de contar historias, par-
ticularidades linguisticas, etc. que ocorrem naurocacao social comunitaria.

Aclarado sinteticamente o conceito de comunicagéialsegional e local,
cumpre colocar a questao: que papéis cumpre eldemapo de globalizacéo e
desterritorializagédo?

A comunicagéao social local e regional cumpre, adéemais, as funcoes
classicas da comunicacéo social: informar, forevareter, etc. Mas é também
um espaco convivial e de conivéncias. Entre tedsas funcdes, a mais impor-
tante e caracteristica é a fungawrmativa e utilit ria, na medida em que a
comunicacgéao social regional e local € ou deveeserprimeiro lugar, um util
veiculo de informag&do. Obviamente, a troca demégdes crialnculos entre
0s que nela se envolvem, pelo que a troca de irgQ&m contribui para a
integracao e reintegracao constante dos membrosdanidade.

A comunicacdao social local regional e local temlé&m uma impor-

tante funcdo dgroduA,, o simbUlica comunit ria. Este papel é o que mais
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contribui para a integracao, socializacéo e acai#io dos membros da co-
munidade, pois agudizasentimento de pertenAa (vd. Correia, 1988: 158) e
permite ver o “outro de fora” como genericamentereénte, enquanto o “ou-
tro daqui” como genericamente semelhante (CAMPONED?, p. 69). A
esse nivel, a comunicacao social regional e loudd pambém ser unelculo
de resistincia s pressées globalizadoras e desterritorializadues igual-
mente unvelculo de projecA,,o do local no global —deglocalidade—(bene-
ficiando dos novos meios), como muito bem explaaa@onez (2002).

A comunicacao social regional e local funciona amitezes como veicu-
lo depetiA,,o e derepresentaA,,0 ou de sectores da comunidade ou de toda a
comunidade perante terceiros, sobretudo quandovedve num jornalismo
de causas. A comunidade real (ou sectores desem@tade) metamorfoseia-
se enmcomunidade de interesses. Em certos casos, as funcdes de represen-
tacdo e peticdo podem transbordar paracamunh, 0o (CAREY, 1998),
funcionando o medium como o representante do(s)rexngador(es) ou as-
sumindo mesmo a fun¢ao de excumungador.

Como néo podia deixar de ser, a comunicac¢éo soegabnal e local
é também unaspaAo simbUlico onde se desenvolvem competiAies, princi-
palmente entre os detentores do poder politicd.lodautras ocasides, a
comunicacdo social regional e local contribuirdaaparaparecimento de
espirais do siléncio a nivel regional e local, glmncomo identificaria
Noelle-Neumann, a opinido veiculada pelos mediamfundida com a
opinido maioritaria ou Unica e as eventuais mir(@ maiorias que jul-
gam estar em minoria) se calam. Esta situacaorpammrrer quando os
media regionais e locais, em vez de assumirem wndi¢do de espaco
publico polifénico, sdo concentraccionarios e colattios por poderes (e
muitas vezes pelo poder unipessoal do cacique)loddbutras ocasioes
ainda, a comunicacéao social regional e local poderdribuir pargor-
mar e solidificar consensos.
2. PORTUGAL

Portugal € um pais de média dimenséo (a escalsetaiydinguistica e cultu-
ralmente homogéneo, com cerca de dez milhdes damals, dos quais cerca de
5% s&o imigrantes, maioritariamente provenientdirdsil e dos restantes paises
de lingua portuguesa (Cabo Verde, Angola, Mocanebi@uiné, Sdo Tome e Prin-
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cipe, Timor-Leste). Com excepc¢ao das regides antan atlanticas da Madeira e
dos Acores, que possuem governos e parlamentosaegiem Portugal ndo existe
gualquer patamar intermédio entre o poder ceqgwakfno central) e o poder local
(municipios). Existem regides administrativas, néssao sede de poder politico,
esgotando-se as suas fun¢des nos estudos e plateame

Portugal € um dos paises europeus mais antignsdadao do Reino de Por-
tugal remonta a 1143) com fronteiras mais cedoidess: desde o século XlII que
se mantém praticamente inalteradas.

2.1 IMPRENSA REGIONAL E LOCAL
(OU IMPRENSA DE PROXIMIDADE)

ENQUADRAMENTO

A imprensa regional e local portuguesa tem raiaesxplosao de liberda-
de que resultou do triunfo da Revolucao Liberall880 e da consequente
promulgacédo da Carta Constitucional. Desde esszaégue proliferaram no
pais centenas de jornais locais e regionais, eonglgasos ligados a Igreja
Catdlica e noutros casos ligados a tipografias pagaenas empresas de co-
municacio e mesmo a autarquias. E de realcampqe o apetite recente de
grandes oligopdlios mediaticos sobre alguns titdiesexpressao regional e
local é grande. Prova-o, por exemplo, a aquisigdgornaisiAoriano Orien-
tal (0 mais antigo jornal portuguésy@nal do Fund, o pela Lusomundo, gru-
po da Portugal Telecom integrado na PT Multimédia.

A imprensa regional tem sido definida de diferenteseiras. De acordo
com a Lei de Imprensa de 1971, podia consideramseensa regional aquela
que era “constituida pelas publica¢gfes periodiGagrérias que tenham como
principal objectivo divulgar os interesses de uatalidade, circunscricao ad-
ministrativa ou grupos de circunscrigdes vizinhast.ei de Imprensa de 1975
inflecte o articulado, passando, por exclusao defqaa circunscrever aimprensa
regional aquela que néo era posta a venda na tjdadeado territorio nacional,
uma vez que a Lei enunciava apenas o seguintpuifieacdes periddicas podem
ser de expanséo nacional e regional, consideraade-sxpansao nacional
as que sao postas a venda na generalidade doriefritEm 1988, o Estatu-
to da Imprensa Regional define-a como “todas atiqagdes periodicas, de
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informacao geral, conformes a Lei de Imprensasguestinem predominan-
temente as respectivas comunidades regionais is Jaealiguem, de forma
regular, mais de metade da sua superficie redattofactos ou assuntos de
ordem cultural, social, religiosa, econémica etpaia elas respeitantes e nao
estejam dependentes, directamente ou por interpestsoa, de qualquer
poder politico, inclusive o autarquico”. Finalmena Lei de Imprensa de
1999 define as publicacbes de ambito regional casrfque pelo seu conteu-
do e distribuicdo se destinem predominantemerterasinidades regionais e
locais”.

Apesar das tentativas de delimitagdo do territdeomprensa regio-
nal, o facto € que sob o guarda-chuva do conceibem, segundo Anu-
rio da ComunicaA,,o 2000/2001 (pg. 189), “publicacdes de ordem religi-
0sa, titulos com forte influéncia do poder locaégional (existindo mes-
mo publicacfes com participacdes maioritarias diégasrguias) até empre-
sas e grupos de comunicacao regional e por fim,uftcwos dois anos,
titulos adquirido por grupos econémicos nacionais”.

Seja como for, o Estado reconhece a imprensa ragjioanforme é
explicito no respectivo Estatuto, um “papel altateerelevante, ndo so
no ambito territorial a que naturalmente diz regpanas também na in-
formacédo e contributo para a manutencao de lac@utdntica familiari-
dade entre gentes locais e as comunidades locasso®munidades de
emigrantes dispersas pelas partes mais longinqu@sEstado nédo faz
mais, alias, do que expressar 0 sentimento de mpibstugueses, que
reconhecem na imprensa regional varios papéis:

— ser um veiculo de informacao;

— ser um meio de promocao e mobilizacéo local;

— ser um meio de chamada de atencdo para os ares@iagectos
locais;

—ser um elo social e identitario, um elementoaa@dor e agregador;

—ser um amplificador do espaco publico local.

PAISAGEM MEDIATICA DO SUBSECTOR
Os registos (obrigatorios) de publicacdes do lagtida Comunica-
cao Social indicam que em Portugal h& cerca derquail titulos

registados, dos quais cerca de novecentos (22 &8@aimprensa regional
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e local. Sabendo-se que em Portugal ha 22 distiigto significa que, em
média, cada distrito conta com 41 titulos da impaeegional e local, embora
os distritos do litoral Norte e Centro tenham batta mais publicacdes do
gue outros, conforme se observa na tabela 1.

Tabela 1

Jornais regionais por distrito (Portugal Continental)
Distrito Percentagem Distrito Percentagem
Aveiro 11 Leiria 7,1
Beja 0,9 Lisboa 12,4
Braga 9,4 Portalegre 2
Braganca 1,4 Porto 10,7
Castelo Branco 2,1 Santarém 6,7
Coimbra 6 Settibal 3,7
Evora 3 Viana do Castelo 6,4
Faro 4,6 Vila Real 2,3
Guarda 5,4 Viseu 4,8

Fontes: IPOM/Instituto da Comunicagio Social.

Segundo Assis Ferreira (1999), os registos dotinstda Comunicacao
Social e da antiga Direc¢ao-Geral da Comunicac@@mSpermitem observar
gue entre 1991, ano em que o Estado comecou a@sulzsimprensa regional
e local, e 1998 o numero de jornais regionais aisogumentou quase 50%,
passando de 615 para os cerca de 900 actuaian,Fagundo o0 mesmo estu-
do, a circulagéo apenas aumentou cerca de 11%ej@uos incentivos a mo-
dernizacao tecnoldgica e outros pouco contribufrara o sucesso da impren-
sa regional e local, antes serviram para mais pesistarem maos aos apoios
estatais e criarem pequenos jornais, em muitoss Gsgentes em estruturas
incapazes de sustentar projectos profissionaipessariais. Esta fraca aposta na
profissionalizacéo dos projectos € também ideatiétna politica de recursos hu-
manos: segundo Anu rio da ComunicaA, o 2001/2002 (pg. 169), o
subsector da imprensa regional e local empregaeapmarca de 2 136 traba-
Ihadores, o0 que dd uma média de cerca de apenpsofigsionais por cada
titulo registado. Inclusivamente, de 1999 parad2@@istou-se um decrésci-
mo de quase 18,1% no numero de empregados do sobsec
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Um estudo de Mar¢o de 2000, desenvolvido pelo IQ8k& a AIND,
mostrou que das 275 empresas jornalisticas regi@laicais que respon-
deram a um inquérito 23,4% nao tinham qualquerglsta ao seu servico
e entre os jornalistas contratados para a impresganal e local 52,4%
eram contratados a tempo parcial, contra 47,6%ratatdos a tempo in-
teiro. Dessas empresas, s6 15,8% integra maiedgarnalistas. Além
disso, 73,8% das empresas respondentes nao timabaihtadores comer-
ciais e de marketing a tempo inteiro. Estes dadeslam o amadorismo
de muitos dos projectos de imprensa regional € ewaPortugal.

Os dados preocupantes sobre a politica de gestéacdesos huma-
nos na imprensa regional e local dizem também respeuma realidade
mais comum: o numero de contratados. 64,1% dasesap nao tem
contratados efectivos e 80% nao tem sequer codoata prazo. Isto
revela que as empresas vivem essencialmente daceaeodo trabalho
ocasional remunerado e nao do profissionalismaasAlmais de 27% das
empresas tem um montante de encargos anuais cbaihtaalores nulo.

N&o existem dados fiaveis sobre a circulacdo geima de jornais
regionais e locais. Dos cerca de 900 titulos tadiss, apenas dez (1,1%)
aderiram a Associacao Portuguesa de Controlo dmdirs. Entre estes
nove, 0 panorama varia. Ha titulos que conquistaeitores e titulos
gue perderam leitores, conforme se pode constafartpbela 2.
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Tabela 2
Circulagéo dos jornais regionais auditados pela
Associacdo Portuguesa de Controlo de Tiragens

Diarios 1998 1999 2000 2001 2002 Variagdo 1999 Variagio 2002
/2000 /2001

A orianoOriental5162 4 824 4 475 4 547 4 182 -7.2% - 8%

D nodeNot das

da Madeira 14 394 14 99615 992 16 152 16 393 + 6,6% + 1,5%

Di rodoMinho 'n/d n/d 6279 7350 5 583 - - 24%

A Capital - - 15 629 11 501 4 182 - - 27,9%

OCom raodo

Porto n/d 118279 777 7 561 7 203 - 17,3% -4,7%

Semanarios

Badaladas 11 286 11 27711 199 11 192 10 920 - 0,7% -2,4%

JomaldoFund o = n/d 17 18217 665 18 273 19 906 + 2,8% 8,9%

O Mirante 19 617 21 90022 362 22 873 22 010 + 2,1% -3,8%

Reconquista - 10 82811 320 11 711 11 939 + 4,5% 1,9%

Regi odelLeiria 15 867 15 76615 168 14 873 15 428 - 3,8% 3,7%

Fonte: Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragens

Quanto a situacgao geral, conforme se observa akatajos dados do Insti-
tuto da Comunicacgéo Social indicam que na impnegsanal a tragem média por
edicdo mais frequente situa-se entre os mil @es1il exemplares. Apenas 8,5%
dos jornais regionais e locais tém tiragens sug @10 001 exemplares. Destes,
segundo o Instituto da Comunicac¢éo Social, apattgemais tém tiragens supe-
riores a doze mil exemplares. Estes dados deraonatvocacao especificamente
local da maior parte da imprensa dita regionaleianto, sédo dados pouco fiaveis,
pois as tiragens da imensa maioria dos jornaismag e locais ndo sdo auditadas.

Tabela 3

At 501- 1001- 3001- 5001- 7001- Mais de
500 1000 3000 5000 7000 10000 10001
1,5% 7,7% 46,2% 21,7% 7,4% 8,1% 8,5%

Tiragens médias por edicio
Fonte: Instituto da Comunicagio Social.
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As tiragens dos diarios regionais também nao sdigs, conforme se obser-
va pelos dados da tabela 4.

Tabela 4
Diérios regionais por distrito e respectiva tiragem
Diarios regionais por distrito
Distritos Ttulos Tiragens
Angra do Herosmo Di roInsular 3200
AUni o 1410
Aveiro Di niodeAveiro 6 000
Braga Correiodo Minho 5000
Di nodoMinho 5583
Coimbra As Beiras 11500
D rodeCoimbra 15000
vora Di nodoSul 10000
Funchal Di rodeNot das 16 393
Jornal da Madeira 6 000
Horta Correio da Horta 1410
OTd guto 2200
Leiria Di rodeLeiria 4000
Ponta Delgada A onano Onental 4182
ConrelodosA  ores 4500
Di nodosA  ores 3650
Porto O Primeiro de Janeiro 21000
OCom rdodoPorto 7203
Lisboa A Capital 4182
Setbal CorretodeSet - bal 5000
Viseu Di noRegional 3000

Fonte: Instituto da Comunicagio Social e Obercom.
Nota: algumas das tiragens anunciadas merecem reservas, pois nao sao auditadas.

A circulacdo auditada dos jornais ndo é, porémnicalindicador
susceptivel de dar uma imagem do impacto da imprdesproximidade.
Um estudo de 2000, promovido pela Associacdo Poes@ de Imprensa
(AIND), mostrou que a 60,1% dos portugueses adu&a imprensa de
proximidade, sendo que 54,9% o faz semanalmentge @timo dado
esta relacionado com o facto de a imprensa regehatal ser, predomi-
nantemente, semanal. A macro-tematica a que tmdsi da imprensa
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regional e local mais dao importancia € a Educad@oltura (64,4%). Saude
e Seguranca Social (60,9%) constitui a segundatteandais referida em
ordem de importancia, logo seguida pela Politi®€a7%), Desporto (41,4%)
e Economia, Negdcios e Empresas (25,9%). Poréume @ bastante signifi-
cativo, 43,6% dos inquiridos considera que a imgaafe proximidade tem
contribuido pouco para o desenvolvimento da sudoed\lém disso, a mai-
oria dos leitores quer que os jornais locais ulisgem a vocacao de “jornais
da terra”, assumindo uma dimenséao regional (68,%s}a pretensao vai,
alias, no mesmo sentido dos estudos que tém satirados e das directrizes
emanadas pelos sucessivos Governos — a imprempsexdmidade, para ter
sucesso, deve estruturar-se em empresas de mediagfio que editem or-
gaos de comunicacao com vocacgao regional. Asqadigovernamentais para
0 sector tém, em consequéncia, procurado incerdifasdo da miriade de
jornais que constituem a imprensa local portugussagentido de constituir
empresas mais soélidas com arcaboico suficiente guaraatar jornalistas
profissionais, mas sem grande sucesso.

No que respeita a periodicidade, o subsector deeinga regional e lo-
cal é essencialmente constituido por semanariaszepéarios e jornais men-
sais, conforme os indicadores constantes da t&bela

Tabela 5
Periodicidade

Dirio  Bi/tri-semanal Semanal Quinzenal Mensal Trimestral Anual
1,8% 0,7% 37,6% 23% 36,1% 0,4% 0,4%

Fonte: Instituto da Comunicagio Social.

O volume de negocios da imprensa regional e lomdliguesa tem evoluido
negativamente. Como se pode constatar pela tébelaolume de negdcios
decaiu entre 1999 e 2001, decaindo igualmente artdnria do sector no
negocio dos media:
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Tabela 6
Evolucao recente do volume de negécios da
imprensa regional e local portuguesa

1999 2000 2001
Total (MEsc) Total (MEsc) Total (mEuros)
12,713,672 10.800.000 47
Variagéo Variagado
em relacéo em relagéo ao
ao ano anterior ano anterior
0
15,05% 13%
% no sector % no sector % no sector
da comunicacdo da comunicagdo da comunicagao
6,2 5(-1,2) 3,4 (-1,6)

Fonte: Obercom/Anuério da Comunicacio 2001/2002
e Obercom/Anuario da Comunicagio 2002/2003.

O fraco desempenho econdmico da imprensa regidoahEportuguesa
tem explicacdo: a maior parte da comunicacéo ragj@iocal portuguesa ndo
tem uma forte dinamica empresarial. Outros indicasicorroboram essa ideia.
Segundo Assis Ferreira (1999), o niUmero de jomegi®nais e locais portu-
gueses com contabilidade organizada era de ap8f@asm 1998. Um outro
estudo, desta feita de Marco de 2000, desenvopatio Instituto de Pesquisa
de Opinidao e Mercado (IPOM), a pedido da Associ&gituguesa de Impren-
sa (AIND), demonstrou que cerca de 2,3% dos jonegi®nais e locais portu-
gueses tém um volume de negdcios anual que vaagntre cinco e vinte e
cinco mil euros, enquanto somente 6% tém uma fagiorsuperior a 500 mil
euros. Esta estrutura pouco profissional resnoitdifculdades acrescidas para
captar publicidade. O investimento publicitarguito na imprensa regional e
local também tem decaido, como se observa na tab&l&sto acresce, compa-
rando com os dados da tabela 6, que o investinpentiicitario ndo cobre as
despesas do sector, que sera suportado essentejeéas vendas e, por que
26
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né&o dizé-lo, pela carolice dos animadores da insprezgional e local.

Tabela 7

Captacao de investimento publicitario pela imprasa

regional e local portuguesa

Investimento publicitario

1999 2000
Total (mEsc) Total (mEsc)
7 246 191 6 700 000
% no sector da Variacao

em relacéo ao
ano anterior

- 7,53%
% no sector da % no sector da
comunicacgao comunicagao
5,4 4,7

2001
Total (M&L)
5820 00
Variacdo em
em relacéo ac
ano anterior

A4

-13%

% no sector da
comuniéag

4,3%

Fonte: Obercom/Anuario da Comunicagido 2001/2002 e Obercom

/Anuario da Comunicacio 2002/2003.

Embora ndo existam dados seguros, um inventatio felo Obercom
permite concluir pelo menos cerca de 150 jorngi®nais e locais portugueses
(16,7%) tém edicdes on-line. Em alguns casosdi§ées concebidas especi-
ficamente para a Internet, com contetudos progrigegritos aos leitores, etc.,
mas a situacdo mais habitual é que a edicdo osdjaauma mera transposicao
da edicdo em papel para a Internet. Normalmenterdgudos on-line séo de

acesso livre, mas um numero reduzido de jornapaornal do Fund,,o, ja

possui uma zona de contetdos pagos.

A migracdo para a Internet contribui para sedintemtaa vocacdo dos
jornais regionais e locais portugueses: servilaemre os emigrantes e entre
0s migrantes internos e as suas localidades d=arig migracao para a Internet
também pode significar uma maior visibilidagecal da imprensa regional e
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local portuguesa.

Ha também projectos jornalisticos regionais e $owascidos exclusivamente
para a Internet, comaSet ‘bal na Rede € 0Azores News. Este Ultimo revela uma
nova tendéncia: a oferta de informacéao regioruaia €m inglés, evidenciando que
avisibilidade global dos conteldos na Rede depende muito doadion que sédo
redigidos.

Para completar a panoramica da imprensa regitoadleha ainda a registar
o florescimento dos jornais regionais e locaisist&luicao gratuitaftee papers)

e grande tiragem, de qud®nal da Regi,,o € exemplo. Normalmente, tratam-
se de jornais pertencentes a grandes grupos noediatjue inserem pouca
informacdo (para a qual aproveitam muita matérimwteas publicacdes do

mesmo grupo, embora reduzida a noticias brevesjta publicidade. Mas ha

casos diferentes, onde os conteudos jornalistecsstsrepdem a publicidade e
onde a informag&o ndo se resume a meia-duzia tgasdireves, como acon-
tece com a revista portuengea/.

PERSPECTIVAS

Para subsistir, a imprensa regional enfrenta vé@ésafios, mas perante
ela também se abrem varias oportunidades.

O principal desafio é a promoc¢éo da qualidade daseddos. Trata-se,
efectivamente, de um subsector onde a quantidgtenéle mas a qualidade é
pequena.

Um segundo desafio prende-se com a definicdo dpasel num mundo
em que a dindmica da globalizacao contrasta paafirdexte com o recrudes-
cimento da importancia do local. A glocalidadeas, o novo espaco da im-
prensa regional e local e esta tem de o ocupagrdemmente através da mi-
gracao para o ciberespaco e do aproveitamentootiasgmlidades do on-line
(actualizacgéo, interactividade, multimédia, posisiides de personalizacdo para
0 usuario, etc.).

Um terceiro desafio € a competicdo gerada pelamatizacédo da impren-
sa nacional. S&o ja varios os jornais nacionagqggsuem edicdes regionais —
P blico, Jornal de Notlcias, Di rio de Notlcias. Outros inserem suplementos
gue variam consoante a regiao (conkxpresso). Esta tendéncia relativamen-
te recente no panorama editorial portugués, sastemqor estudos de mercado
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gue provam o interesse das populacdes pelo jonwatie proximidade, constitui,
provavelmente, uma ameaca para 0s pequenos jeegaisais que se baseiam
mais na carolice do que no profissionalismo e &uegrandes dificuldades na cap-
tacdo de investimento publicitario. Mas, simultanente, é também um factor de
concorréncia susceptivel de promover mais rapidenaaeconversao dos jornais
regionais em projectos solidamente profissionaid@os desafios concorrenciais
tem a ver com a emergéncia @ies papers. Porém, a concorréncia destas publi-
cagdes sO se verifica nos grandes centros urbeequszes de gerar um afluxo
publicitario suficiente para sustentar essas pagiies.

Um quarto desafio esta na profissionalizacao exlesaémento empresarial.
As empresas de imprensa regional e local devetnlartise ao redor de projectos
estratégicos que, assentes no respattivbusiness, integrem as politicas edito-
riais com as politicas comerciais e de marketingtiéuam uma politica de recursos
humanos baseada na contratacéo de profissionaissgecial de jornalistas,
designers, técnicos de marketing e vendas, gesttredldo podem mais alicercar-
Se em projectos pessoais, de escassos recursmigzida dimensdo. Uma das
solucgBes para este problema é a concentracamediigifnais regionais e locais.

Um quinto desafio reside na salvaguarda da indépeialda face aos pode-
res politico e religioso, em especial na salvagudadndependéncia face ao poder
autarquico. Sera provavelmente dificil para myiezgienas publica¢des regionais
e locais abandonarem a situacgéao financeiramentertirel de dependéncia das
autarquias locais, mas o melhor caminho para gesaniendas, leitores e afluxo
publicitario é o da independéncia.

Um sexto desafio assenta na capacidade de gdoaesee receitas num
sector onde o mercado €, por natureza, limitadmeoimplica capacidade de
comunicar e de vender o produto e de mudar osdta&bitos de leitura.

Um sétimo desafio tem a ver com a capacidade deeiteg regional e
local captar publicidade e ganha-la a televisdongéensa nacional.

Finalmente, entre os desafios que se colocam &imearregional ndo se
pode ignorar a tendéncia recente da concentrald@ba varios grupos de me-
dia regionais. Um pequeno numero de publicac®aiséen foi adquirido pelos
grupos mediaticos de expressao nacional. A coraggEd €, obviamente, ao
mesmo tempo uma oportunidade e uma ameaca. Uragapaeque torna a imprensa
regional e local dependente do grande poder econppude colocar em causa 0
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pluralismo, pode dificultar a autonomizacao dosexmfos regionais e locais face as
politicas editoriais dos grandes grupos (com asecprentes perdas para as comunida-
des locais) e pode dificultar a obtencéo de emppEmgornalistas descontentes com as
politicas editoriais. Uma oportunidade porque jgager os problemas financeiros das
publicacdes, promover a qualidade do jornalisntecpdo, permitir o aproveitamento
de sinergias entre as empresas do mesmo grupce@amente no que respeita a pro-
ducéo de contetdos de qualidade) e solidificaleggpendéncia face aos poderes politi-
cos e religiosos locais.

Para responder aos desafios, a imprensa regidoahleportuguesa tem
varias oportunidades que pode aproveitar, comaaveapamento do sistema
de incentivos do Estado, a assuncao do papel dué@gislador Ihe foi reco-
nhecido, conforme se expressa no Estatuto da Isgreegional, a fusao e
concentracao de jornais, a aposta no jornalismfispianal, a introducao da
figura do provedor do leitor, etc. Uma derradepartunidade consiste nas
possibilidades de aproveitar a relativa incapa@dbapenetracdo da imprensa
nacional fora dos grandes distritos, em espeaialde Lisboa e Porto. Ao fim
e ao cabo, as oportunidades sdo quase infinitastymio ou quase esta ainda
por fazer ou reconverter no mundo da imprensa mag® local portuguesa.

POLITICA DO ESTADO

Ciente do papel informativo, formativo e de elorerts emigrantes e o
seu pais natal da imprensa regional, o Estado qR@&sutem um sistema de
incentivos a imprensa regional e local que assantaeis pilares:

1) Porte pago— comparticipacéo estatal nas despesas de enexede
plares pelo correio, para assinantes, instituicées, Em 1999, 665 jornais
regionais e locais beneficiaram de porte pago écdec 73,5%), tendo esse
namero subido para 714 (cerca de 79,3%) em 2000.

2) Modernizacéo tecnolbgica- comparticipacao estatal nas despesas com
a reconversao tecnoldgica de jornais regionaisado Até 2001, 787 publica-
¢cOes regionais e locais (87,4%) beneficiaram dgsté, que ja custou ao Es-
tado cerca de 15 milhdes de euros desde 1986.

3) Publicidade institucional — Insergéo obrigatoria de determinado tipo e
guantidade de anuncios publicitarios institucionaignprensa regional e local, para
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apoiar a subsisténcia dos mesmos. Na actualitl#teda publicidade anual gera-
da pelos organismos de Estado deve ter os josgasiais e locais como destina-
tarios. Nao obstante, este apoio é relativamewhezido, tendo-se ficado por
cerca de 215 mil euros em 2000 e em 2001.

4) Criagdo de novos postos de trabalho para jovens aqeura do pri-
meiro emprego- Co-financiamento estatal das despesas iniaiis salarios de
jovens a procura do primeiro emprego admitidosspaiapresas da imprensa regi-
onal e local, durante um ou dois anos.

5) Iniciativa e desenvolvimento empresariat- Apoio estatal aos projectos
inovadores de empresas da imprensa regional e loth-se de um incentivo
recente que beneficiou poucas empresas (apena&ntr2801), num montante
de cerca de 40 mil euros.

6) Criacdo de conteudos na Internet Apoio estatal as edi¢cdes on-line
das publicacdes regionais e locais e a criagcdodasmpublicacdes regionais e
locais on-line.

Pode assim dizer-se que, apesar da crise econérizmceira que neste
momento Portugal atravessa, o Estado tem mansda aposta na promocao
da imprensa regional e local e que cumpre agossaacerresponder positiva-
mente a essa aposta.

ASSOCIATIVISMO

Reflectindo o caracter fragmentario do mercadoperaonalizacdo de
muitos dos projectos de comunicagao social regematal, os jornais regio-
nais e locais agregam-se em nada mais nada mempg deis associacdes, 0
gue lhes tira forca. Séo elas a Associacdo Patagde Imprensa (AIND);
que agrega cerca de 256 titulos; a Associacao peehsa Diaria (AID), que
junta 13 dos 18 diarios regionais; a Associacatugoesa de Imprensa Regio-
nal (APIR), que retne 215 titulos; a Unido Naciomallmprensa Regional
(UNIR), que tem 66 associados; a Associacdo dagingarRegional Algarvia,
gue tem 40 titulos associados; e ainda a Assocaefimprensa de Inspiracédo
Cristd, ligada a Igreja Catélica.
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2.2 RADIOS REGIONAIS E LOCAIS

ENQUADRAMENTO

Os primeiros passos da radio em Portugal, nos\antesdo século pas-
sado, foram marcados pelo caracter local e amadgpriimeiras experiénci-
as. Porém, ainstituicdo da Ditadura (1926), legitia pela Constituicdo de
1933, e afundacao da radio estatal (Emissora Naljimodificaram o pano-
rama. Os projectos privados profissionalizarane;sem grande parte dos
casos, as radios privadas passaram a ter cobedcianal, concorrendo com
a Emissora Nacional. Foi o caso, por exemplo,&#idcRRenascenca — Emis-
sora Catdlica Portuguesa. Estas transformacéesnpmao impediram o
florescimento de projectos de radio regionais, carRadio Porto (Porto) ou
a Radio Altitude (Guarda).

A Revolucdo Democratica do 25 de Abril de 1974 x®@a radio
tempos conturbados. Algumas das radios privadasfamacionalizadas.
Outras desapareceram. Mas no inicio dos anostaitepanorama estava
novamente estabilizado, com trés radios naciorfamigsora Nacional,
gue se veio a metamorfosear na Radiodifusdo Pogsegy RDP, Radio
Renascenca e Radio Comercial) e vérias radios magio Porém, a se-
gunda metade da década de oitenta viu emergir wm femémeno: o das
“radios livres” ou “radios piratas”, associadas @jpctos privados,
associativos, cooperativos, religiosos e mesmorqui@os. A irrupcao
de centenas de emissoras a margem da Lei obrigestadlo a intervir
para regulamentar o sector. Assim, a 30 de Juthb9@8 foi promulgada
pela Assembleia da Republica a Lei da Radio (Lé88), que foi substitu-
ida pela Lei 2/97, e esta, por sua vez, foi subisti pela Lei 4/2001. A
anterior versao da Lei da Radio previa que a atdidé de radiodifuséo
pudesse ser exercida por entidades publicas, @évad cooperativas,
podendo as radios ser de cobertura nacional, rab@local. A nova Lei
da Radio mantém a divisdo em radios nacionaispnegs e locais, mas
prevé que a actividade de radiodifusdo seja examod pessoas colectivas,
com excepc¢ao de autarquias locais, sindicatos hamgades patronais ou
profissionais, directa ou indirectamente.

O elevado numero de radios locais permitiu a algudedas que pre-
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tendiam ter cobertura regional ou nacional semyics®s alvara para o efeito
associarem-se em cadeias de radios. Algumas emmssi®zais passaram a
funcionar apenas como meras retransmissoras dam#k. Porisso, a ver-
sdo de 1997 da Lei da Radio impdés que as radiasslgeneralistas deviam
transmitir, no minimo, seis horas de programacépra, a emitir entre as 7 e
as 24 horas. Além disso, a mesma Lei obrigaveeacgda pessoa singular
ou colectiva s6 pudesse deter participacdo nummuage cinco operadoras
de radiodifusdo. A nova Lei da Radio aumentou pahoras o periodo
minimo diario de emisséo propria, ou seja, comoadizi, o0 periodo de
emissao de conteudos produzidos e difundidos & piag instalacdes de
radiodifuséo que tém licenca ou autorizagéo pararesusando 0S recursos
técnicos e humanos que Ihe estéo afectos.

As radios também séo obrigadas por Lei a um mimienlboras diarias
de emissdo. As radios nacionais ndo podem engtioside dezasseis horas
diarias, as radios regionais ndo podem emitir medeatez horas diarias e as
radios locais ndo podem emitir menos de oito hdigasas.

A legislacdo também tipifica as radios quanto amsteudos, divi-
dindo-as em generalistas e tematicas. As primai@dasaquelas que tém
uma programacao diversificada e genérica e as sagucentram-se em
conteudos especificos, como a musica ou a informagélei explicita,
porém, que s6 podem ser autorizadas emissorasitasdesde que cada
concelho possua pelo menos uma estacao generalista.

Nos finais dos anos oitenta, algumas estacOesemasi, regionais e
mesmo locais— comecaram a operar com um novo sasterRadio Data
System (RDS), acompanhando a oferta de receptareggrte das gran-
des marcas. Foi o primeiro passo em direc¢cdo & rdigjital com
integracado de servi¢cos. A rapida difusdo de emassa operar em RDS
obrigou, mais uma vez, o Estado a correr atraodi@dade civil. Assim,
em 1995 foi publicado um Decreto-Lei que visou fagwentar a instala-
cao e operacao de sistemas de transmissédo de eladesliodifusdo. Em
1999, foi publicada a Portaria n.° 96/99 que defas aplicacbes do RDS,
as suas especificacfes técnicas e os procedimeatessarios para a ob-
tencdo de autorizacdo para o usar.

O novo passo da digitalizacdo da radio esté asskr dom a tentativa de
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implantacéo do Digital Audio Broadcasting (DAB)orBm, os vultuosos inves-
timentos necessérios, quer por parte dos emisgprespor parte dos consu-
midores, tém travado a sua implantacao, pelo duieim do DAB em Portugal
tem, para ja, progndstico reservado.

As regras de acesso ao DAB foram definidas em 1998no o DAB
obriga a existéncia de uma rede emissora dediod@ayerno abriu concurso
publico para a atribuicdo de licencas para o elsteibgento e fornecimento das
redes T-DAB.

O concurso foi ganho pela Radiodifusdo Portugue®d(, que obteve
licencga para a distribuic&o de sinal de rede dertota nacional com uma ca-
pacidade para seis canais — os trés da RDP (Attexrdena 2 e Antena 3) e
outros trés canais para operadores privados. R@atérao momento nao se
registam movimentagdes de privados para a migaa@oo DAB.

O Legislador previu uma segunda rede de DAB, vaceaia para as ra-
dios regionais, mas estas, provavelmente, ter@aaimais dificuldades para
investirem no sistema. Esta segunda rede aindaeguer foi concessionada.

Para finalizar, apenas uma chamada de atencaa paisténcia de radios
universitarias locais, reconhecidas pela Lei dad&@die podem candidatar-se
a frequéncias locais especiais.

PANORAMICA DO SUBSECTOR

Dados do Instituto da Comunicacdo Social, do lattifNacional de
Estatistica e do Obercom permitem concluir queroerd de emissoras de
radio regionais e locais portuguesas tem sidoivelaente estavel desde
1998, embora se note, em alguns casos, tendémnaaipaligeiro aumento
do nimero de emissores em FM, manutencdo do nidecemissores em
onda média (OM) e para a diminuicdo dos emissaresreda curta (OC).

Os mesmos dados mostram que a maior parte dosogaEsEMite em
FM e se concentra nas regides do Norte, do Cendi® lesboa e Vale do
Tejo, por razBes de desenvolvimento sécio-econdmico
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Tabela 8
Emissores licenciados por regiao
Regides 1999 2000
OM OC FM T OM oC FM T
Portugal 53 12 497 562 53 3 492 54
Continente 40 12 432 484 40 3 427 470
Norte 14 148 162 14 143 157
Centro 16 106 122 16 110 126
Lisboa e
Vale do Tejo4 9 95 108 4 -2 94 100
Alentejo 3 3 47 53 3 1 44 48
Algarve 3 - 36 39 3 - 36 39
Acores 7 - 31 38 7 - 31 38
Madeira 6 - 34 40 6 - 34 40
2001 2002
oM ocC FM T OM OC FM T
55 3 536 594 54 3 595 652
42 3 458 503 42 3 502 547
16 157 173 16 168 184
16 120 136 16 129 145
4 2 94 100 4 2 100 106
3 1 51 55 3 1 65 69
3 36 39 3 40 43
7 44 51 7 53 60
6 34 40 5 40 45

Fontes: Instituto Nacional de Estatistica, Instituto da Comunicacio Social e Obercom.

Os dados expostos na tabela 9 indicam que a atal@abal da radio em
Portugal tem diminuido e que a audiéncia relatasarddios regionais e locais
também sofreu uma diminui¢cdo entre 1999 e 200lerty a registar uma
ligeira recuperacgéo de 2001 para 2002. Emborao skieguinte ndo conste da
tabela, registe-se que as radios nacionais, erniasp&adio Renascenca (com
0s seus dois principais canais — Canal 1 e RFM)mioma audiéncia, conquis-

tando quase 30% dos ouvintes.
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Tabela 9

Audiéncias estimadas das radios regionais e locéhare)*

Ano Audiéncia (%)
1999 319

2000 29

2001 24,5

2002 25,2

*Estimavdados da Marktest, do Obercom e do Instituto da Comunicacio Social.

No que respeita ao volume de negocios das radias|aonstata-se que
tem decrescido em valores absolutos e em pesuoeaiatsector da radio em geral,
conforme se pode visualizar pela tabela 10.

Tabela 10

Volume de negdcios das radios regionaitoeais e
respectivo peso percentual no sector da riacem geral

Ano Volume de negdcios(mEuros) Peso notsecla radio (%)

1999 64 776,35 638,
2000 53 767,18 1732,
2001 48 390,46 30,6
2002 41 131,89 27,8

Fonte: Obercom
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As receitas de publicidade (tabela 11) tém tideomportamento oscilatério
desde 1999, mas estao em queda continua desde QQ@¥s0 percentual das
receitas publicitérias das radios regionais e $owaisector da radio também tem
sido irregular, mas é de notar que o investimambbgitario nessas radios tem sido
percentualmente superior ao share que conseg@raminesmo periodo.

Tabela 11
Receitas liquidas de publicidade nas radioggionais e locais e
respectivo peso percentual no sector da rademn geral

Ano Receitas de publicidade(mEuros) Peso nata da radio (%)

1999 37 979,07 51

2000 39 144,15 45,4
2001 35 414,65 56,3
2002 30 102,45 41,7

Fonte: Obercom.

Uma outra tendéncia que se nota na radio portugaessaiste na
regionalizacdo das grandes emissoras nacionaisraon@a criagcao de canais
regionais proprios. E o caso, por exemplo, da®Reinascenca, que lidera
as audiéncias e que tem canais regionais como do/Borto.

A migracédo para a Internet, na perseguicao da btaxke, também é
uma tendéncia que tem sido seguida pelas radidaquasas. Dados do
Obercom indicam que, até 2002, 145 radios regiankisais tinham ja mi-
grado para a Internet, disponibilizando a sua Eogicdo em directo ou em
MP3. Existem também trés emissoras académicaadi®exclusivamente
on-line e outras trés ligadas aos grandes grupgsrésa, MediaCapital) e
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outras empresas de comunicacao social.
PERSPECTIVAS

As radios regionais e locais sofrem dos mesmodgiras e tém as mesmas
oportunidades da imprensa regional e local poresyu@s projectos precisam de
descartar a fulanizacao para se centrarem nogiooiEgismo jornalistico, empresa-
rial, comercial e de marketing, aproveitando asmpmélidades trazidas pela proxi-
midade aos seus publicos-alvo e clientes publicgaAs cadeias de radios sao,
simultaneamente, uma oportunidade e uma ameagantéoportunidade porque
permitem o aproveitamento de sinergias, o enriquextp trazido pelas experiénci-
as profissionais de sucesso e a contencdo de cu&iosuma ameaca porque
podem gerar uma diminui¢éo de contetdos propriesanu Ultima andlise, pode
ameacar a propria personalidade das radios lomgsomais.

POLITICA DO ESTADO

O papel informativo, formativo, mobilizador, socablor e agregador das ra-
dios regionais e locais é reconhecido pelo Estpagopossui um sistema de incen-
tivos especificamente orientado para elas. Ded@@melhante aquilo que ocorre

em relagcéo a imprensa regional e local, esse sistetincentivos assenta em cinco
pilares:

1) Incentivo & modernizagéo tecnologica

2) Incentivo a criagcdo de conteudos na Internet

3) Incentivo a inovacao e desenvolvimento empraisari
4) Incentivo a qualificacdo e formagéo de reculsosanos

5) Incentivos especificos
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ASSOCIATIVISMO

Tal como acontece em relacdo a imprensa regidoedk o sector da radio
também se encontra dividido por varias associagéedp as mais representativas
a Associacao Portuguesa de Radiodifusdo (APR)ssacdacdo de Radios de
Inspiracéo Crista (ARIC), ligada a Igreja Catolica.

2.3 Televiséo regional e local

N&o ha muito a dizer sobre televisdo regionala m Portugal. Trés tenta-
tivas isoladas de desencadear um movimento deistis livres” semelhante aquele
gue ocorreu com as radios foram infrutiferas. Demtativas mais consistentes e
profissionais ocorreram, posteriormente, com g@&aae dois canais por cabo: o
Canal Noticias de Lisboa (CNL) e a NTV (Porto etprO CNL desapareceu.
A NTV mantém-se, mas com uma audiéncia insuficigaite assegurar a sua viabi-
lidade a médio e longo prazo, ndo obstante ossdigces de audiéncia entre 0s
canais por cabo (excluindo as grandes estacOemascRTP, SIC e TVI), na
regido do Porto, ndo serem inteiramente despreZjaeitingiram cerca de 14% no
horario nobre) e revelarem potencial para cregclevisao publica—RTP, que
detém a NTV, ja anunciou a intencao de transfoaneatacdo num Canal Regides,
gue deixaria de ser dirigido especificamente ao@#®orto e ao Norte.

Digna de registro é também a regionalizacao da RTtElevisdo publica
possui periodos de emisséo informativa exclusivéemegional (meia hora di-
aria), possiveis pela regionalizacdo das propsasiteras de produgdo. De
registar ainda que um elevado periodo de prograndg®&TP € feito a partir
dos estudios regionais do Porto.

3. Espanha e Galiza

A Espanha é um pais com cerca de 40 milhGes detdrabs,
maioritariamente concentrados no litoral. Des@eoaulgacéo da Constitui-
cao de 1978, existem no pais sete comunidadesoaédn entre as quais trés
sdo consideradas histéricas: a Galiza, a CatakioiRais Basco (Euskadi). As
comunidades autbnomas histéricas distinguem-seedtentes porque possu-
em lingua e cultura proprias, forjadas muito amasxistir Espanha. O basco, por
exemplo, é a lingua viva mais antiga da EuropacoBeeitos de identidade e de
nacao no Pais Basco sdo anteriores a prépria faodagspanha, o que estimula
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um movimento independentista que ndo hesita enreeeduta terrorista armada
contra o Estado Espanhol. Durante a ditaduradiiaiag1939-1975), as linguas e
culturas histéricas de Espanha foram combatidagpekerno central, mas a situa-
¢éo inverteu-se com a formacéo das comunidadesamss, em 1978.

A existéncia de povos historicos, de comunidadEmamas, de duas gran-
des areas metropolitanas (a de Madrid, com quase iilhdes de habitantes, e a
de Barcelona, com mais de trés milhdes de halsjadiequatro cidades com mais
de meio milhdo de habitantes e de vérias cidagesiamtes com mais de cem mil
habitantes permitiu a formacéo de uma imprensaksfzeonde os grandes jornais
de vocagéo nacional, comdEdPals, 0 ABC e 0El Mundo, competem com 0S
grandes jornais de vocacao regional (que néo ignomgue se passa no mundo),
COMOEI PeriUdico de Catalunya (Catalunha)La Vanguardia (Catalunha)El
Diario Vasco (Pais Basco}! Correo (Pais Basco) olia Voz de Galicia (Galiza).

As estratégias competitivas levaram a varias magargpaisagem mediatica
espanhola. A regionalizac&o dos jornais nacigpeislucéo de edicdes regionais,
como faz aEl Pals) seguiu-se a localizag&o dos jornais regionaisd{grdo de
edicoes locais para grandes cidades regionaisy, socede corha Voz de Galicia.
Uma segunda estratégia da imprensa regional peyarvionsistiu na celebracao de
acordos de permuta de contetdos e noticias, mesrmaiez a imprensa nacional,
que adquiriu jornais regionais e locais ou comeaé=brou acordos de permuta de
conteudos ou até de venda conjunta. Alias, a mspnegional espanhola nao ficou
atras da nacional e partiu igualmente para a ctraggio e aproveitamento de
sinergias. Aformacao de grupos de imprensa ragieo-Ihe solidez financeira. O
Grupo Z, por exemplo, publidé PeriUdico de Catalunya, La Voz de Asturias,

El PeriUdico de Extremadura € El PeriUdico de AragUn.

Nas comunidades auténomas, alguns jornais aceatsaavocacao regional
através dalingua. Existem jornais publicadosisk@mente nas linguas das auto-
nomias (incluindo sete diarios, seis na Catalunim o Pais Basco) e jornais com
edicbes em espanhol e na lingua autonémica, camnteae conk! Correo Gallego,
gue tem uma edicao em gale@aorreo Galego). Aimprensa nacional e regional
€ complementada com uma activa imprensa local alioremte semanal ou quinze-
nal, com centenas de titulos.

Durante a ditadura franquista, os meios de comgaicaspanhdis foram
severamente controlados pelo Estado Espanhoireasas e culturas histéricas
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foram ignoradas nos media e mesmo reprimidadeyitéo era monopolizada pelo
Estado (Television Espafiola— TVE) e as radioagas eram obrigadas a retransmitir
os radiojornais da Radio Nacional de Espanha é&st& regime chegou a fundar
jornais estatais nas grandes cidades. Mas a chorgador e o processo de
abertura do pais a democracia, liderado pelo ReiJDan Carlos, vieram alterar
este estado de coisas.

Assim, em 1983 as comunidades autonomas foramzadas a criar um
canal de televisdo. Os novos canais vieram congaeti 0s dois canais da tele-
visdo espanhola (TVE). ATelevision de Galicia @Masceu deste processo.
Os canais regionais de televisao cativam cerc8%edh audiéncia espanhola,
mas 0s humeros a escala regional sdo mais expresfla mesma maneira, as
autonomias foram autorizadas a criar e licenciaaisale radio, como aconteceu
com a Radio Galega. Na paisagem audiovisual liEa&jue contar com quase
meio milhar de televisdes locais, normalmente aghitvia cabo, que em alguns
casos formam redes de intercambio de conteldoso(eohYL, sedeada em
Madrid, ou a LOCALIA). A maior parte dessas emissolocaliza-se na
Andaluzia, na Catalunha e no Pais Valenciano. dia&existem trinta e dois.

As emissoras locais de radio em Espanha nascemasustentaculo legal em
1979, quando comecou a emitir a radio de Arend&aaeO exemplo da pioneira
foi seguida por emissoras de Oleiros (em La Condi&aliza), da Andaluzia, de
Aragdo, de Mdrcia, de Madrid, das Canarias, etguSdo Merayo Pérez (1994),
essas radios surgiram por abundancia de mao-deenb@ncreto porque algu-
mas pessoas sem ocupacao viram nessas iniciatizesaida laboral. Tal como
ocorreu em Portugal, também em Espanha as radais $& associaram. A Galiza,
a Catalunha e a Andaluzia foram as primeiras catades espanholas a assistir ao
nascimento de federacdes de radios locais.

A aparicdo de uma miriade de radios locais provoamaenamento legal
da actividade de radiodifusdo em Espanha. A L&mienamento das Teleco-
municacdes, de 1987, abriu a porta da legalidagdenéssoras locais. O Plano
Técnico de Radiodifusdo Sonora impde limites démpmé as radios locais, em
fungdo da amplitude dos municipios. A Lei das Ean&s Municipais de 1991 abre
definitivamente a cada municipio a possibilidaddisigor de uma emissora de ra-
dio, que se podem sustentar com publicidade e mpeipsios (hoje em dia sdo
cerca de 400). Em algumas comunidades autonéosi¢agaos de governo apoiam
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asradios locais. A Junta da Galiza, por exenaploia financeiramente as radios
existentes e 0s municipios que desejem instalaserass, sobretudo quando estéo
em causa emissdes em galego.

Tal como ocorre em Portugal, verifica-se em Espanfeatendéncia para a
formacé&o de cadeias que associam radios de dindade, 0 que tira protagonismo
as radios genuinamente locais.

3.1 O caso particular da Galiza

Entre as comunidades autonomas espanholas, a,@alaaerca de trés
milhdes de habitantes, € a mais relevante pararagjoieses e restantes povos
lus6fonos, devido aos seus lacos com Portugal, spec&l com o Norte de
Portugal. As ligacbes entre a Galiza e o Nort€altugal séo tao fortes que
colocam essa comunidade autbnoma espanhola a mgimlo entre a
hispanofonia e a lusofonia.

Os lacos entre a Galiza e o Norte de Portugal pralés profundezas dos
tempos. O mesmo povo que habita(va) o Norte deiffadrhabita(va) a Galiza.
Os romanos, os primeiros unificadores administatideram a regiao forma-
da pela Galiza e pelo Norte de Portugal o nomeeGata de onde provém a
denominacgéo Galicia (Galiza, em portugués). A@fiorte de Portugal/Galiza
fez parte do Condado Portucalense, que, por suaegézve na origem de
Portugal. Foi apenas com a independéncia de Rbrerg 1143, que o divor-
cio entre a Galiza e o Norte de Portugal ocorfeénda assim, a Galiza conser-
va uma lingua propria —o galego— que resulta demeszla de portugués com
castelhano (espanhol), havendo, porém, linguistasgnsideram o galego uma
versdo do portugués (que melhor seria denominadaldgo-portugués). Ha
linguistas galegos e portugueses que considerara gakego deve adaptar-se
a norma portuguesa.

A Galiza é um espaco culturalmente homogéneo. &opapulacéo se
exprime em espanhol e a maioria fa-lo também eaggalisando cada uma das
linguas para determinados actos: por exemplo, anooliala-se espanhol, na Guarda
Civil fala-se espanhol, mas nas instituicdes aurtices fala-se galego. Nas ruas e
na Universidade escutam-se as duas linguas. émpagem de imigrantes é reduzi-
da. Sondagens recentes revelam que a maiorialdg®g se sentem em primeiro
lugar espanhdis e s6 depois galegos. Existetaotepum forte movimento nacio-
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nalista—e mesmo independentista— galego.

3.1.1 Imprensa

Vista a escala de Espanha, toda a imprensa espettinte galega pode con-
siderar-se regional.A imprensa galega apresentmalgjsemelhancas com Portu-
gal. Tendo em conta a dimenséo do pais e o nledrabitantes, o numero de
titulos impressiona, embora muitos deles n&o @gsgm a vocagéo de “jornal da
terra”. E umaimprensa activa e diversificadde Bmamismo tem raizes no século
XIX, século que marca a proliferacao da imprensaai&a e na Europa em geral.
Nos nossos dias, existem ainda quatro diariosgmafegdados nesse sécuioro
de Vigo (1853), de VigoEI Correo Gallego (1878), de Santiago de Compostela;
La Voz de Galicia (1882), da Corunha; Biario de Pontevedra (1887), de
Pontevedra. As duas primeiras décadas do séculargX nascer trés outros
diarios:El Progreso (Lugo),La RegiUn (Ourense)El Ideal Gallego (Corunha).
Nos ultimos vinte anos, a esses diarios juntaramase dois Azl ntico Diario
(Vigo) eDiario de Ferrol (Ferrol) e ainda a versao em galegéidéorreo Gallego:

O Correo Galego. Finalmente, os feitos vitoriosos dos clubesutiebiol galegos
permitiram o aparecimento de um diario desportalegp:Deporte CampeUn.

Nem toda a imprensa galega € escrita em galeghor@a predominante na
imprensa galega é o espanhol (ou castelhanopr@sg escritos unicamente em
galego tém tiragens inferiores, como acontece ctidrmO Correo Galego ou 0
semanarid Nosa Terra. Mas esses periddicos valem pelo exemplo dealdées
cultura e da lingua galega. E de realcar, poréenpsgjornais galegos predominan-
temente escritos em espanhol inserem com frequéardiaidos em galego.

Dentro da imprensa diaria galega ha jornais deedife perfil, mas todos com-
petem com a imprensa espanhola de vocacao na(idRats, El Mundo, ABC)

e, por vezes, entre dia Voz de Galicia, principal diario galego, implantado por
toda a Galiza (ver tabela 12), em particular naédo pais, esta a procurar im-
plantar-se também em mercados dominados por didecas galegos, recorrendo

a dezasseis edicdes locais. Por exempliipz de Galicia — edigéo Vigo, concor-

re no mercado local de Vigo, dominado pelo diBiri® de Vigo (que também tem
cinco edigdes locais). Em compensacéao, o grups®ibérica, detentor daro

de Vigo, langou o diarid.a OpiniUn na cidade sede do seu competidor —Corunha.
Outro jornal, ddeal Galego, langou um diario irmao na unica das principala<i
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des galegas que nao tinha um diario: FeBaliGo de Ferrol). El Correo Galego
estabeleceu também uma interessante parceriadidmaoonacional espanhbl
Mundo: pelo preco de um adquirem-se os dois jornais.

A Galiza €, como Portugal, um pais de emigraasque aimprensa galega
n&o esqueca a diaspora. As edicdes ldcalgz de Galicia junta uma internaci-
onal e o mesmo fdz RegiUn (cuja edi¢do internacional € justamente denominada
La RegiUn Internacional).

Tabela 12
Difusdo da imprensa diaria galega

Jornais 1999 2000 2001 Variagdo 99/0[L
La Voz de Galicia 108841 107850 108201 -0,6%

El Correo Gallego 18126 18238 22735 +25,4%

El Progreso 15104 15526 15610 + 3,3%

La Region 12433 12844 12433 0%

Faro de Vigo 42 278 42639 42913 +1,5%
Atlantico Diario 4146 4345 4146 0%
Diario de Pontevedra  S/Contr. 5582 6332 + 13,4% (00/01)
La Opinion S/ controlo S/C 6 004 —

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion.

Os diarios galegos vendem diariamente cerca dem22xemplares (77%
do mercado), contra 67 mil da imprensa madrileB&(&o mercado).

Segundo Campos (2002: 32), a imprensa diaria gs@eganualmente um
volume de negécios proximo dos 156 milhdes de eLse lucros de sete milhdes
de euros. O principal problema das empresas jsticak galegas, normalmente
integradas em grupos (Prensa Ibérica, Grupo \@z, @0 endividamento, provo-
cado pelos investimentos necessarios num mercatiaommpetitivo.

Entre os jornais galegos, merece destaque 0 seémanéwsa Terra, que

atinge todo o pais e que € o mais antigo semasarnito em galego e provavelmen-
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te aquele que tem maior difuséo na Galiza. Optriakcacoes direccionadas para
toda a Galiza s&GBCO e GAM, escritas em espanhollrénia, Tempos Novos,
Encrucillada, Grial eA Trabe de Ouro, todas escritas em galego.A vitalidade da
imprensa diéria galega, em conjunto com outrossykeicsuficiente para permitir a
aparicao da Axencia Galega de Noticias.

Hoje em dia, todos os diarios galegos tém edic@é&gernet, tal como acon-
tece com a radio e a televisdo autondémicas. Matsdm existem varios diarios
digitais nascidos exclusivamente para a Interf@t(de portais que fornecem con-
tetdos informativos), de que sao exenuenal.com, Todovigo.com, etc. Ha
ainda que contar com a versao galega do diarimtigadrilend.a Estrella Digi-
tal 7i Galiciaestrella.com. Na Internet, é ainda de realcar a presencaidaced
internacional déa RegiUn.

A imprensa galega conta ainda com uma imprensadetavel, de perio-
dicidade semanal, quinzenal ou mesmo mensal, cujeero ronda quarenta.
Entre os jornais locais galegos ha alguns comgiiadhistorica. Xosé Lopez
Garcia e Francisco Campos Freire (2000, p. 32e3&)anciam os seguintds:
Comarca del Eo, La Voz de Ortigueira € Heraldo de Vivero. OS mesmos auto-
res registam, igualmente, o aparecimento de navisigcpcdes comarcais, al-
gumas delas escritas, no todo ou em parte, emayal&€pmarca do Morrazo
(escrito em galegoFinisterre, A Nova Comarca do Barbanza (escrito em ga-
lego), El PeriUdico de Berganti os, El PeriUdico de las Mari as Coru ezas,

Mi o Informativo (este de vocacao luso-galeg@)SalnEs-Siradella (€scrito
em galego)Deza Actualidade (escrito em galego) s Comarcas Carballi o-
Ribeiro (escrito em galego). O aparecimento de novdesitaostra bem que a
imprensa regional e local tem muito espaco pasteraa Galiza, até porque o
namero de leitores de jornais € relativamente idddiace a populacao do pais.

Finalmente, é de realcar que, tal como fazem aljgumais portugueses (de
que é exemplo Balc, 0 do Minho), também os jornais galegos procuram cobrir
cada vez mais a zona da raia fronteirit@aRegiUn, de Ourense, por exemplo,
mantém uma correspondente em Chaves, enquanio de Vigo mantém corres-
pondentes no litoral norte portugués e beneficiadanoticiosa dos jornais regio-
nais portugueses que pertencem ao grupo PrengaleéComErcio do Porto
(Porto) eA Capital (Lisboa).
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3.1.2 Radio

A paisagem radiofonica regional e local na Galgraipa a Radio Galega
(emissora autondmica publica que emite integralenemtgalego), as emissoras
comerciais locais, as emissoras municipais e egesrda Radio Nacional de
Espanha. Existe ainda uma radio dos Jesuitasngjteea partir de Vigo: a Radio
ECCA. E uma emissora sem publicidade e que tenpungaamacao educativa,
cultural e religiosa. ARadio Nacional de Espanbhui programacao autbnoma
para a Galiza nos canais RNE1 (radio convencierRNES5 (radio informativa).

Estdo implantadas na Galiza 45 emissoras municipa#dio (emissoras puU-
blicas pertencentes aos municipios), 28 das quagradas na EMUGA (Emisso-
ras Municipais Galegas), e outras tantas emissonasrciais locais. Aentrada das
emissoras locais comerciais no mercado (muitas tigélas aos grandes grupos
regionais de imprensa), em 2001, incentivou a fomda cadeia de radio Cadena
Noroeste, a primeira de ambito estritamente gadeqyogir. Esta cadeia agrupa
cerca de vinte emissoras locais, municipais e cnaigro que constitui uma fla-
grante violacdo da Lei. Algumas emissoras nagguaiaram-se a emissoras regi-
onais, como ocorreu com a fuséo entre a Onda @aoiofal) e a Radio Voz
(galega, pertencente ao grupo que dditevz de Galicia).

Uma experiéncia local digna de registo € a dassd@dloradoiro (de Santiago
de Compostela) e Arzia (de Arzlia), ambas perteexariditorial Compostela,
empresa editora d& Correo Gallego/O Correo Galego. S&o radios convencio-
nais locais que emitem 24 horas diérias de progr@aoaropria.

3.1.3 Televiséao

A televisdo regional na Galiza é dominada pelazéstautonomica publi-
ca Televisién de Galicia (TVG), uma televisdo carienal, generalista, que
emite maioritariamente em galego e tem, actualmanehare médio de qua-
se de 20%, que chega aos 25% no horario nobre.

A paisagem televisiva regional galega € complerdartam 32 emissoras de
televiséo locais, que emitem por via hertzianareg@oo, quer em galego quer em
castelhano. Estas emissoras sdo predominantesoergeciais, SA0 concorrenciais
em certas localidades onde existe mais de um(€@umanse, Ferrol...) e, em alguns
casos, sao controladas pelos grupos regionaiswedcacéo, embora 0s grupos
nacionais procurem igualmente implantar-se no nder@mo o grupo PRISA).
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Mesmo as televisdes locais que nasceram pela rsdoudocipios e se tornaram,
inicialmente, meios de propaganda politica, tivedamedefinir parcialmente a sua
programacéao, de maneira a conquistar audiéncidgieigade e poderem subsistir.
Isto n&o significou, porém, uma ruptura total cosistema politico. Por outras
palavras, a televisao local galega manteve-segragmite subordinada as agendas
politico-institucional e comercial (MARTINEZ HERMID 2002, p. 143). O seu
grande trunfo € a informacgéo de proximidade. ysaude problema é a precari-
edade, sobretudo nas televisdes fora dos grangessgtPrecariedade tecnoldgica,
precariedade nos recursos humanos, precariedadeneddos e nas possibilida-
des dum desenho da programacao, precariedadezatijame empresarial na pe-
quena escala” (MARTINEZ HERMIDA, 2002, p. 143).

Tal como ocorre em Espanha, as televisdes lockigagestdo a comecar
a agrupar-se em redes, que em alguns casos uliaapas fronteiras galegas,
como é exemplificado pela rede espanhola Localia,tgm 57 emissores de
televisdo no Estado Espanhol, incluindo a Galiza.

4. Panorama europeu

Se excluirmos o audiovisual (televisdo sem froate# mercado europeu
dos conteudos; promocgao da producdo audiovisuabpei&; promocdo da
integracao europeia), as telecomunicacoes e as teavelogias, ndo se pode con-
siderar que exista uma politica europeia para aiomacdo. As politicas e a
regulacdo da comunicagéo regional e local ficasmmgonsignadas aos estados.
No entanto, isto ndo significa que as instituighgspeias tenham estado arredadas
da questdo. A Comissao Europeia, por exemplo, §@u relatério de 1983 sobre
as Realidades e Tendéncias na Televisdo Europgiarira uma politica europeia
de televisao que, entre outros pilares, assemtassanutencao do pluralismo das
identidades culturais europeias. O Programa MEB$fgbelecido no inicio dos
anos Noventa, também procura incentivar o pluralsuitural, visto como estando
ameacado quer pelo mercado Unico do audiovisualpgle forca da producéo
audiovisual norte-americana. Mas fora da listei@fdas preocupacdes nao ha,
como se referiu, qualquer iniciativa politica smai@onal em favor dos érgéos de
comunicacao social regionais e locais. Esta esidbriga assim, neste trabalho, a
uma apresentacao genérica da situacao de algses gaiUnido Europeia. Esta
também é a opcao mais légica quando se pensa QuigDLs estados europeus
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séo muito diferentes em populacéo, territério Eadbres econdémicos e sociais, 0
gue implica, necessariamente, um tratamento dde@n para cada caso.

Uma caracteristica comum de quase todos 0s paisgeeas € a existéncia
de subsidios governamentais ou incentivos fisaati® outros, aos media. Os apoios
e incentivos sdo justificados pela necessidadefdsalda lingua e da cultura, pela
necessidade de informacéo e formacao e aindagedbgocializador que possu-
em.

4.1 Austria

A Austria € um pais de média dimens&o, de lingeraZ| situado no cora-
¢ao da Europa, fazendo a ponte entre o Leste este @e continente. Tem
cerca de oito milhdes de habitantes.

Com excepcéo de Viena, em cada um dos Lander existgande jornal
regional que quase monopoliza 0 mercado. A impraasional, em especial o
jornal Neue Kronenzeitung, tem procurado furar esse monopolio usando edi¢des
regionais, mas com algumas dificuldades. Existentbém varios jornais locais.

A Lei da Radio Local, de 1993, possibilita a existé de uma rédio regi-
onal em cada um dos Lander, com excepcao de \fardem direito a duas. A
Lei prevé também a existéncia de radios locaisides como sendo as radios
incapazes de cobrir todo um Land. As cerca de ceeigna de radios regionais e
locais tém, segundo os ultimos dados, cerca de3®8mdo share. As radios
regionais sédo, normalmente, dominadas pelos mgsmpsetarios dos jornais
dominantes de cada um dos Lander.

A radio-televisdo estatal ORF também tem emisség®nais de te-
levisdo e radio.

A partir de 1999, varias estacdes locais de télevigr cabo, como a
Wien 1, enriqueceram o panorama comunicacionabmedjie local austriaco,
mas sem grande impacto em termos econémicos eli@neia.

4.2 Bélgica

A Bélgica é um pais com cerca de dez milhGes dieaimédss, que habitam
numa area de somente 30528°knQuase 10% da populacdo residente € de
origem estrangeira. Metade dos imigrantes sdgeusoou americanos, devi-
do ao facto de Bruxelas ser simultaneamente sddeida Europeia e da NATO.
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A Bélgica divide-se em duas grandes regides dedidiferente, a que se acres-
centa a bilingue Bruxelas. A maioria da populag@ma Flandres, de lingua flamenga.
Na Valonia, de lingua francesa, vivem cerca de@@8belgas.

No que respeita a imprensa, 26 jornais dominamroade, mas destes 16
sdo edi¢cOes paralelas dos grandes jornais. Amsgtende a ser politica ou religi-
osamente orientada. A lingua limita a &rea deantptao dos jornais, razéo pela
gual se pode considerar, de certo modo, que agramensa belga é uma im-
prensa de caracter regional. Também existem jariwas locais de reduzida ex-
pressao.

Tal como ocorreu em Portugal, também na Bélgiarassoras locais de
radio surgiram ilegalmente no inicio da décadaiten@, normalmente ligadas
a grupos activistas, como os ecologistas ou ofigiasi As emissdes decorri-
am, normalmente, de noite ou de madrugada. Esd&s rd@mperam com o
monopolio das radios estatais BRTN-RTBF, da Flandrda Valonia (que ja
eram regionais, uma vez que serviam comunidadeedies). O idealismo dos
primeiros tempos, porém, rapidamente foi ultrapisgelos interesses comer-
ciais e as radios locais sofreram uma transformaigé@s tornou, predominan-
temente, em radios de musica pop. A legalizac@oceglo, em 1981. A lega-
lizagcdo seguiu-se um periodo de formacao de cadeiaslios locais, mas uma
nova lei limitou-as. Este facto, em conjugacao a@bertura das cadeias estatais
a publicidade, provocou o encerramento de muitiesdocais. Mesmo assim,
existem cerca de 500 radios locais em todo o pais.

Na Bélgica existem também, desde 1977, trés estagiatais regionais
de televisdo, uma para a Valonia (RTBF), de lifigaresa, outra para a Flandres
(BRTN), de lingua flamenga, e ainda outra pararid de lingua alema (BRF).
Desde o final dos anos oitenta, a Lei permitiustggdes comerciais. Por isso,
as emissoras estatais comecaram a juntar-se \@sdekeregionais comerciais,
como a RTL franc6fona ou a VTM flamenga (dois capajue roubaram as
estacdes publicas uma boa dose do share. JaeRigtestacdes de televisdo
regionais em toda a Bélgica. Inclusivamente, @xigstacdes regionais informati-
vas que operam segundo o modelo CNN, o que pasfertecer a audiéncia infor-
macao regional permanentemente actualizada.
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4.3 Dinamarca

A Dinamarca tem uma populagédo de 5,2 milhGes diéalmadss, que habitam
um territério com cerca de 43 mil quildometros gaads.A paisagem mediatica da
radio e da televisdo foi monopolizada até aos@itenta pela DR (Radio Nacional
Dinamarquesa). Estaces locais de televisacaalteindependentes comegaram
a ser autorizadas a partir de 1987 e 1983, respawite, existindo, hoje, cerca
de 250 estacdes de radio e 50 de televiséo. AobDfRota nove estacdes regionais
de radio e oito esta¢des regionais de televisdaDanmark, privada, formou uma
rede de oito estacdes televisivas regionais.

No que respeita a imprensa, existem 39 diariogjaais dez séo de ambito
nacional e publicados na capital, Copenhaga, e atito regional. Recentemente
apareceram publicacfes gratuitas regionais e lotaigritariamente semanais, cujo
ndmero ascende ja a cerca 150. Estes jornaisstaexeforcam a comunicagao
social regional e local, mas também prejudicangdcie dos jornais tradicionais.

4.4 Finlandia

A Finlandia é um pais de cinco milhdes de habsagtes habitam um territdrio
com 338 mil quildmetros quadrados. O finlandéérggaa maioritaria, mas no pais
vive uma minoria de lingua sueca (cerca de 6% plal@agdo). Existem, por isso,
duas linguas oficiais na Finlandia: o finlandéseaxo.

A imprensa regional e local finlandesa é fortestaxilo 56 jornais publica-
dos quatro a sete vezes por semana e 158 joreais lgublicados uma a trés
vezes por semana. Alguns dos principais jorngismais e locais sao contro-
lados pelos grandes grupos de comunicacao, qua dgtéalmente, a proprie-
dade dos principais jornais nacionais, sedeaddsedsinquia.

As radios locais comerciais foram autorizadas trghr 1985, num cena-
rio até ai monopolizado pela estacéo estatal YUE tgmbém domina o cena-
rio televisivo. N&o obstante, a YLE possui destiedrios anos uma estacao de
televisdo e uma de radio que emitem em suecodirs@&oionadas para a minoria
de lingua sueca, e vinte emissoras regionais deqad emitem em finlandés e
competem com cerca de 70 radios locais e regipria&las.

4.5 Franca
A Franca estende-se por 549 mil quildmetros quadradtem cerca de
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56,6 milhdes de habitantes, dos quais cerca déadepo cento concentrados na
regido parisiense.

A Franca tem uma tradicdo comunicacional regiorlatal assinalavel.
Existem no pais nada mais, nada menos do queris gikovinciais de informacao
geral, que, dominando cerca de 70% da circulagfiergam no mercado os onze
diarios generalistas de pretensdo nacional, sedeadoParis. O confronto
mercadologico € muitas vezes estendido aos corgengljornais do Sul de Franca
e da Cdérsega sao famosos no combate ao centrpisisiense.

Alguns desses diarios provinciais pertencem, poadgmnpos econémicos
(como o grupo de comunicacgao regional Ouest-Franca)cadeias de jornais,
0 que gera o aproveitamento de sinergias e pravoepeticdo de conteldos.
O controle que esses grupos fazem do investimetiacpario dissuade tenta-
tivas de penetragcdo de novos concorrentes no ntercad

O sistema de televisdo agrega emissoras privaplaislieas. A televisao
publica agrupa na FR3 doze estacdes regionaistefixainda varias emissoras
locais terrestres, como a Télé-Toulouse, a 8 Mdah@Be a Télé 30 Lyon
Métropole, e cerca de vinte estacdes televisivasdgor cabo.

No que respeita a radio, também em Franca o Etadale ir atras dos
cidadaos para regular um sector onde, a partartassetenta, comecaram a nas-
cer radios “pirata” como cogumelos. Uma lei dell@irou pela primeira vez ao
Estado Francés o monopdlio da radiodifusao. Emh, B#83adios locais e associativas
puderam comecar a ter publicidade. Em 1986, fax#torizadas a formar cadeias
nacionais. Este cenario turbulento permite a s@ndgia, a nivel local e regional, de
projectos profissionais com projectos amadoresexasténcia de radios associativas
ou ligadas a grupos de interesse com radios caaigeréi Radio France (estatal),
por sua vez, foi for¢cada a criar canais regioreia pompetir com as radios locais
e associativas, cujo numero atinge ja, segundorggestimativas, cerca de um
milhar.

Apesar da relativa estabilidade linguistica do, pefiscto de em Franca exis-
tirem varias comunidades de imigrados gerou afprajdo de media em lingua
estrangeira, como acontece com o portugués (raghosais).

4.6 Alemanha
A Alemanha, que tem cerca de oitenta milhdes didmbes, € um caso de
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sucesso dos media regionais e locais. Cerca de@93565 jornais generalistas
entre os quais 135 diarios, tem uma vocacao relgeofacal e tem 55% da
circulagédo (17,1 milhdes em 31,1 milhdes de cégicasas). Porém, tal
como acontece em Franca, um grande nimero dessas f@controlado por gru-
pos que fomentam o aproveitamento de sinergiag geya a repeticao de parte
dos conteudos.

Apesar de existir uma organizacao nacional paegass 0 servico publico
de televisdo, chamada Anstalt, a televiséo é refigada, uma vez que a Constitui-
cao atribui aos Lander (estados federados) a reapitidade pela teledifuséo.
Assim, a Anstalt normalmente providencia a cada luamservico publico de radio
e televisdo, como a WDR na Northrhine-Westphalia &R na Baviera. Por
vezes, 0s Lander associam-se para criar televisdies, acontece com a ZDF ou
a NDR. As emissoras regionais associaram-se padaf o ARD, a principal
teledifusora e para a qual contribuem com prograksasnissoras de cada Land
oferecem ainda cinco canais de radio a sua regiao.

4.7 Grécia

A Grécia é um dos varios paises europeus de migakgnsgdo, tendo cerca
de dez milhdes de habitantes.

Aimprensa regional e local grega € liderada pedssdiarios de Saldnica, a
segunda cidade do pais, que nessa regiao domimancado, competindo com os
dezasseis diarios nacionais publicados em Atenas.

Em 1987, um Decreto Presidencial tornou possivabarecimento de
radios locais comerciais e municipais, que tiveuamsucesso incrivel, ascen-
dendo actualmente o seu niUmero a cerca de oitsce@tanesmo aconteceu
com as televisdes locais, que comecaram com asaassde Salonica e do
Pireu e que hoje atingem o impressionante nimecerda de 160. E possivel
as radios e televisdes locais formarem cadeiade dee a énfase na programacao
sejalocal e o tempo de cadeia ndo supere astunas diérias.

Aempresa de radio e televisao estatal (ERT), d&sdlois canais televisivos
nacionais, possui um terceiro (ET3) baseado enmBaldom alcance regional.
Possui ainda 21 estacdes de radio regionais, oiefstante, partilham parte dos
contetdos com 0s canais nacionais da empresa.
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4.8 Irlanda

A Irlanda é uma ilha da periferia europeia. Nad®dipa da Irlanda habitam
cerca de 3,6 milhdes de pessoas ao longo de 7QuéBetros quadrados.

A Irlanda tem duas linguas oficiais: o inglés gamdés (gaélico). Oinglés é
falado pela totalidade da populacdo, enquantadds € lingua materna para os
dois por cento que vivem no Oeste da Irlanda,gidagele Gaeltacht, embora seja
compreendido por cerca de um terco da populagao.

A preocupacgdo com a lingua irlandesa levou a r@dwisdo estatal a
inaugurar canais de radio e de televisdo em irlamdépectivamente em 1972
e em 1996. Apesar de serem meios nacionais, mdicaa preocupacao com
franjas minoritarias da populacéo que os aproxiosenteios regionais e locais.

Um diario regional com aspiracdes nacionsig, Examiner (inicialmente
denominaddCork Examiner), trés diarios de Dublin com vocacdo nacional e
cerca de 40 jornais regionais e locais constituemmda imprensa irlandesa.

Tal como em varios paises europeus, as primeuassricais e regionais
nasceram ilegalmente ao longo dos anos oitentaamiolo o Estado a regular
o sector no final dessa década. Hoje existenmaradi cerca de uma vintena de
radios locais privadas, uma radio local publicazea de 25 radios locais co-
munitarias, entre as quais quatro ligadas a gugpogeresse.

N&o existem televisdes locais ou regionais, maeedora de televisao por
cabo de Cork, a segunda cidade do pais, integtalmos locais num dos seus
canais.

4.9 ltalia

A Italia tem cerca de 58 milhdes de habitantesnaforia tem por lingua
materna o italiano, mas existem minorias de limgaterna francesa, eslovena e
alema nas fronteiras Norte do pais. Apesar densaepenas cerca de meio
milhdo de pessoas, estas minorias tém operadotakedisdo e radio e jornais
proprios.

A maioria de lingua italiana tem ao seu dispoio®dgis diarios, dos quais
cerca de 85 tém uma vocacao regional (provinaiedstio sedeados noutras cida-
des que ndo Roma. E aqui de realcar que emesaditem 49 cidades de mais de
cem mil habitantes e quatro metrépoles com maisd®ilhdo de habitantes, Roma,
Mildo, Napoles e Turim, o que certamente favoresa gitalidade da imprensa
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regional. Em termos de circulacdo, a imprensanabé menos lida (cerca de 35%
do share da circulagéo) do que o conjunto da irspreupra-regional (ou seja, que
conquista audiéncia em varias regiées, como agoten a imprensa de Mildo
gue tem audiéncia em todo o Norte do pais), regepeovincial, que atingem
guase 45% do share da circulagéo de jornais.

Em 1975, uma lei conferiu a exclusividade da emidgéelevisdo e radio a
estatal RAI, mas permitiu o estabelecimento deisani@ados por cabo. Porém,
os interesses privados foram tao fortes que undaodio Tribunal Constitucional
deu as emissoras privadas de radio e televisdgentes a possibilidade de emiti-
rem em areas locais. Desde esse momento, o apanécide mais de seiscentas
emissoras de televisdo e 2500 emissoras de r&dis lbansformou a paisagem
medidtica italiana. Em 1979, a RAI, para contraxierosédo das suas audiéncias
pela accdo das emissoras locais, inaugurou unrteceeal (RAI 3), que funciona
como uma rede de centros de producao regionaisulweez, as emissoras locais
de televisdo comecaram a formar redes que lhesxdawalcance nacional. Silvio
Berlusconi, actual primeiro-ministro de Itélia, fon dos quatro empresarios que
formou uma rede televisiva baseada nas emissaais.l® falhan¢o econdémico
das outras trés redes levou 0s seus proprietarergi@rem-nas a Berlusconi, em
1983 e 1984, 0 que consolidou o dominio desse sar®a paisagem audiovisual
italiana. Alguns sectores chegaram a dizer gquedontrole de Berlusconi sobre o
audiovisual que Ihe abriu as portas a formacaodeantido (Forza Italia) e a chefia
do Governo italiano, tendo-se mesmo falado de wipégde estado audiovisual”.
Todavia, este extremar de posi¢cOes nada contabaige perceber cientificamente
gual foi o real efeito do alegado controle doseathbs das televisdes de Berlusconi
sobre a intencéo de voto dos eleitores italiamas ggie esse controle e esse efeito
existiram e o voto maioritario dos italianos emlBszoni ndo resultou de razdes
exdgenas aos media, em concreto o cansaco e @sdegilos italianos com os
politicos tradicionais e com a corrup¢ao que lavravpais.

De qualquer maneira, € importante assinalar qgagear@ama mediatico italiano
pb6s-1976, nos sectores da radio e da televisadfiée e confuso, apesar de uma
maior regulacéo trazida por leis do inicio da daakenoventa que consolidaram
simultaneamente o dominio de Berlusconi e da Réksmaudiovisual e aradio. O
mercado aberto permitiu, ainda assim, desde 18#bairesente, o rapido apare-
cimento e ainda mais rapida morte de muitas engessesoras de radio e televi-
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séo, embora tenha também contribuido para a lickedmimpério de Berlusconi.

4.10 Luxemburgo

O mais pequeno pais da Unido Europeia reflecteagusnas das caracteris-
ticas da Europa. Em apenas 2586 kivem um pouco mais de 400 mil pessoas,
gue se expressam nas trés linguas oficiais dypamburgués, alemao e francés)
e ainda nas linguas das comunidades imigradagrtioufar portugués e italiano.
Esta diversidade linguistica foi resolvida pragoaatiente pelos luxemburgueses: o
francés é a lingua administrativa, o alemao @adidos media e a lingua preferida
para o dia-a-dia e todos usam, por vezes, o luxegués.

31% da populacao luxemburguesa € estrangeira, amtaoritariamente
europeia (portugueses e italianos). Aos imigragasm-se diariamente cerca
de 50 mil franceses, alemaes e belgas que trabalbapaxemburgo, o que
eleva a 52% a percentagem de mao-de-obra de oegamgeira no pais.

Os media luxemburgueses estao exclusivamente madaaiciativa priva-
da. Existem cinco diérios nacionais, cinco seniasméarum largo nimero de outras
publicacdes periddicas, ligadas a comunidadegpegue interesse.

A companhia de radio e televisdo que cumpre as\tezeadio e televisao
publicas (apesar de ser privada) é a CLT, que enaieritariamente em ale-
mao mas que, a partir de 1950, passou a integgamak horas de emisséo
radiofonica em luxemburgués e, a partir de 1970puwgrama televisivo se-
manal na lingua propria do pais. Em 1992, a Lenjtiel 0 aparecimento de
guatro radios regionais, que, dada a dimensao idaddp pais, acabam por
cobrir quase todo o territério. A mesma lei fagulO frequéncias para radios
locais, mas apenas cerca de metade foram ocuppdee elessas radios locais
operam apenas algumas horas por dia.

4.11 Holanda

A Holanda € um pais relativamente pequeno, comacdec41l mil
quilometros quadrados, onde vivem cerca de 15,Aded de habitantes.

A principal lingua oficial é o flamengo (ou holasjiétambém falado
na Flandres belga, mas existe uma segunda lingeialpb frisio, apenas
falado na provincia de Friesland, que tem cercaeie milhdo de habitan-
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tes. Cerca de 5% da populacéo é estrangeira, itaai@mente nao europeia,
em particular turcos e marroquinos.

A imprensa regional e local holandesa € muito dicare profissional.
Ha& cerca de cinquenta diarios regionais na Holaquaacompetem com oito
diarios nacionais. Os diarios regionais tém 44%tukre de circulacédo da
imprensa holandesa, sendo comum a situacéo deigmjamal servir uma
unica cidade (doze diarios regionais tém tiragepgiores a cem mil exem-
plares).

O Governo holandés estimulou o aparecimento desaglitelevisdes
regionais e locais a partir de 1991. Para sewicanunidades existem,
assim, cinco canais televisivos regionais publicttss comerciais e trés
gue resultam de parcerias publico/privado, num t¢adez. A estes jun-
tam-se seis canais locais por cabo. Existem difdstacOes de radio regi-
onais e cerca de 450 locais.

4.12 Noruega

A Noruega tem cerca de uma centena de canaissieleviocais, a que se
associam mais quatro dezenas por cabo e cercddédios locais. A televi-
séo e radio nacional NRK tem varios centros reggote producao que contri-
buem para a programacéao quer do canal de telesssdi@al quer de um dos trés
canais de radio estatais. Existem ainda na Naroerca de 170 jornais regi-
onais e locais. Entre os dez jornais de maiagém e circulacéo, sete sdo
regionais. Estes numeros dizem bem da importaadiamhunicacéo regional e
local na Noruega, um dos paises mais desenvoldmasundo, que tem cerca
de 4,5 milhdes de habitantes e é relativamente liticoauanto a etnicidade e
a religido. Porém, o relevo conturbado do paiscau por fiordes, monta-
nhas e zonas geladas, potenciou a existénciaids edmunidades locais, com
diferentes tradi¢des culturais e dialectos. Existeesmo duas linguas oficiais: o
noruegués, baseado no dialecto burgués de Osldelaranido com a Dinamarca,
e gue é muito influenciado pelo dinamarqués, sesddo por 80 a 90 por cento da
populacéo como lingua escrita; o norueguls, baseado nos dialectos rurais
do oeste da Noruega. Esta diversidade regionidigas vitalidade dos 6rgdos de
comunicacgéo regionais e locais e a abrangéncsisterha do jornal da terra” (um
diario por comunidade ou cidade), embora de form@aam acentuada do que na
Holanda.
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E de realcar que, tal como ocorreu em Varios paigepeus, o sistema de
radio e televisdo noruegués foi monopolizado palaresa publica NRK até ao
inicio dos anos oitenta. Porém, o governo condeneleito em 1981 abriu a
televisdo e aradio a iniciativa privada, num pgsoémparavel que levou a aparicao
de centenas de televisfes e radios.

4.13 Suécia

A Suécia € um pais escandinavo com cerca de & Besilde habitantes,
dos quais cerca de meio-milhdo séo provenientesitie pais, em especial da
Finlandia, da Jugoslavia e de paises ndo-europeus & Turquia e o Iréo.

O fendmeno das radios-pirata afirmou-se na Sudéciana década de
sessenta, obrigando a Sveriges Radio, empresal @gtataglutina a radio e a
televisdo publicas, a rever os contetdos. Umaaaslades residiu na inclu-
sdo de conteudos regionais. Actualmente, cercezipor cento dos conteu-
dos emitidos nos dois canais de televisédo puldicamoduzidos ou dizem respeito
arealidades regionais, sendo que nos quatro ganadisos de radio essa percen-
tagem ascende a quase sessenta por cento. Masuaaba radio a iniciativa
privada ocorreu apenas em 1978. Nesse ano, aagaeilocais foram autoriza-
das a emitir radio localmente, desde que a prodie@ontetdos fosse local e
estes nao incluissem publicidade. Hoje em didearisjuase duas centenas de
radios locais comunitarias na Suécia, nas qudisipam quase duas mil organiza-
cOes locais de distintos ambitos: partidos, igregsociacdes culturais, etc. A par-
tir de 1993, foram autorizadas radios locais comaes,ccujo nimero ascende
actualmente a cerca de uma centena.

Aimprensa sueca pode considerar-se quase toda elgressao regional
ou local, com excepcéo de alguns jornais sedeadoapital, Estocolmo. Dos
cerca de dez mil jornais e revistas inventariadd@ugcia, cerca de cem sao diarios
ou quase-diarios e cerca de oitenta sdo semaridsesnanarios ou tri-semanari-
0s. Ao contrario do que ocorre na generalidad@dis®s europeus, na Suécia ha
competicdo entre os jornais mesmo a nivel reganiglcal, pois a politica de sub-
sidios permitiu manter vérios titulos mesmo ensageagraficas reduzidas.

4.14 Suica
A Suica é um pais tradicionalmente neutral comecdecsete milhdes de
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habitantes, dos quais um sexto é de origem estrangeSuica é administrativa-
mente dividida em cantdes (26), de lingua aleaii@rit e francesa, e em municipios
(mais de 3000). E ainda, provavelmente, o pais prais se pratica a democracia
directa. Num pais assim, € natural que a comuincaaial regional e local esteja
bem desenvolvida e esteja associada a lingua dagin&ssim, a imprensa suica
de informacéao geral (cerca de 250 jornais, entgeiais uma centena de diarios),
pode considerar-se regional no sentido de set@sara das trés principais lin-
guas oficiais do pais, o que a direcciona parawadadas diferentes comunidades
linguisticas, separadas geograficamente. No en&lgtins dos jornais dessa im-
prensa, “regionalizada” por for¢a da lingua, agéuti a vocacéo regional a vocacao
nacional, como acontece com os jornais francoféndsibune de GenEve e Le
Matin.

A radio e a televisdo foram monopdlios estataisla®3, emitindo nas
trés linguas principais do pais. Porém, a pressi@a e a proliferacdo de “radios-
pirata”, a semelhanca do que ocorreu em muitospdésEuropa Ocidental, obri-
gou a Confederacdao suica a abrir mdo desse mooofdii 1983 ja existiam 32
radios locais na Suica, emitindo nas trés lingo@aai$, sendo cerca de meia cente-
na hoje emdia. Existem também seis televisdaslpdvadas em grandes cidades,
como Zurique (onde existem trés canais privad@s)j&a, Berna e Baden.

A forca das radios locais obrigou a “regionalizdgioradio nacional, que
conta actualmente com cerca de uma dezena decsstiggialhados pelos prin-
cipais centros urbanos do pais. Da mesma mareB&R - televisdo tem
estudios em Genebra, Lugano e Zurique.

4.15 Reino Unido

Cerca de 90% dos cerca de 58 milhdes de habi@mtesino Unido vivem
em Inglaterra, na regido terrivelmente urbanizaddiga entre Londres e Manchester.
Quase 97% dos habitantes tém o inglés como lingterna. Esta concentracao
populacional e relativa homogeneidade linguisicaimpede, contudo, a existéncia
de uma comunicacao social regional e local badtantee Alias, o termo “regional”
nao da conta do real panorama mediatico do ReimtmlJa que o estado € forma-
do por quatro distintos paises, que possuem meghaqs: a Inglaterra, o Pais de
Gales, a Escocia e a Irlanda do Norte. Obviameristem também meios de
comunicagao que penetram em todo o Reino, serchmass nacionais da BBC
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(r&dio e televisao) o exemplo paradigmatico.

ABBC e alTV (televisédo independente) sdo forteimesgionalizadas. A
BBC, por exemplo, tem meia centena de estacfds heaadio. Mas os jornais
também n&o sdo excepcao, sendo curioso registaequdos os media de vo-
cacao “nacional” (no sentido de penetrarem na€aaidis de todo o Reino) estéo
sedeados na capital. Por exemplB;@©Times € de Londres, maslthe Guardian
€ de Manchester, mas ambos sao distintos jorngisadidlade que atraem leitores
por todo o Reino Unido. Obviamente, isto ndo inegedxisténcia de jornais regi-
onais e locais fortes, existindo actualmente @0 diarios ou semanarios regi-
onais. Desde os anos oitenta, 0 Reino Unido cegisttro fendmeno, limitado aos
médios e grandes centros urbanos: o florescimestorhais locais gratuitos. Es-
tes sdo ja cerca de mil, tendo, normalmente, un@dgedade semanal.

No que respeita a televisdo, pode dizer-se quearaspais provedores de
televiséo local na Gra-Bretanha séo as compardgasiais filiadas neetwork
ITV, havendo diariamente meia-hora da programagddd que € destinada a
emisséao paralela de telejornais sobre cerca da tegides do Reino Unido.

A paisagem mediatica regional e local completaese £73 radios locais
hertzianas, normalmente comerciais, a que se jumars meia centena por
cabo e satélite.

CONCLUSOES

O sumario descritivo da paisagem mediéatica eurgiga efectuado per-
mite chegar as seguintes conclusdes genéricas:

» Acomunicacéo social regional e local fervilhatedos os paises europeus,
reflectindo simultaneamente compromissos de cidadansatisfacao das necessi-
dades comunicacionais das comunidades regiorwaais.| As proprias organiza-
cOes mediaticas estatais tiveram de se adaptaliétagdes dos cidadaos, que
desejam ter informacdo e jornalismo de proximidaBelo menos a escala
comunicacional existe uma Europa das Regides.

» Ha algumas diferencas nas grandes opcdes estsatégnunicacionais
entre os paises da Unido Europeia. Por exempsaapla existéncia de poli-
ticas e directrizes europeias para o audiovisek\sao sem fronteiras, incen-
tivos ao audiovisual europeu, incentivos a prog@naelevisiva europeia,
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etc.), os paises divergem na autorizacao ou néloetttura de televisdes regionais
e locais. Mas ha mais semelhancas do que diferenca

O cenario multilinguistico e multicultural da Bpa promove a existén-
cia de meios vocacionados para comunidades limgagsto mesmo estado (ou
para nacdes sem estado integradas num estadaacialta) e dificulta a emergén-
cia de meios de comunicacao de vocacgéao continental.

* A monopolizacéo dos sistemas de radio e teleyps#ms estados euro-
peus prolongou-se, em muitos paises, até aos @anwpembora, a partir dai,
as directrizes europeias e as pressoes internas@mpais tenham alterado
profundamente o cenario mediatico e aberto a exgdorde radios e televisbes
aos privados. No entanto, os estados europetsiamt normalmente, presentes
nos cenarios da radio e da televiséo e as sugdestalblicas aproveitaram, em
muitos casos, a abertura da radio e da televis#iiediva privada e a regionalizacao
para se reestruturarem. Aaparicao de canaidr@sele producao regionais das
emissoras de radio e televisdo estatais ilustramessercao.

* Aconcorréncia mediatica local e regional € waaliaNa maioria das peque-
nas e médias localidades europeias normalmente agenas um Unico jornal, uma
Unica radio ou, quando existe, mesmo uma Unicéséle E o que acontece em
Portugal, onde normalmente existe um Unico jomnaioa Unica radio por munici-
pio, 0 que anula a concorréncia. Em Portugaljrmagnn também a existir muitos
orgaos de comunicacéo regionais e locais fulansagu® sobrevivem mercé unica-
mente da carolice dos seus animadores, apes@sdappara a empresarializacao
do subsector — visivel, por exemplo, nas direcnsra a concessao de apoio a
modernizacéao tecnoldgica, etc. O poder do meréaporém, crescente, como
revela a aquisic&o de jornais regionais e locaigiamdes grupos da comunicacao.
Noutros paises, como ocorre na Galiza, 0 mercadbdaompetitivo, sobretudo
nas cidades de média e grande dimensao, podestiowixios titulos locais, varias
edicdes locais ou as duas coisas no mercado.

* Os 6rgéos de comunicagao nacionais demonstramveadnais apeténcia
pelos conteudos regionalizados. Assiste-se, aagiagionalizacéo dos 6rgaos
de comunicagéo nacional. Estes, no entanto, atantis na macro-regido do
gue na localidade. Nos centros urbanos de mépienele dimenséo, a impren-
sa regional e local enfrenta ainda a concorrérasgainais gratuitos, tal como
as radios e as televisfes regionais e locais téhatalepelos shares com as
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radios e televisbes nacionais.

» Em paises europeus onde a emigracao foi ouee dsrineios de comunica-
¢ao regionais e locais desempenham um papel rédegtarelo de ligacao entre
comunidades oriundas da mesma area geograficaumdsgdo a emigracéo an-
dam dispersas pelo mundo. A presenca na Intereetus este papel.

* A televisao e a radio por cabo e por satélitieeanet potenciam os érgaos
de comunicacéo social regionais e locais, ja queipEm o consumo global de
contetidos produzidos localmente.

* Quase todos os paises europeus subsidiam a&rgéas de comunicacao
regionais e locais, reconhecendo as suas virtaggimas também os riscos que
correm.

NOTAS

1 Por exemplo, no municipio portugués onde o awgivakmente passa férias, que
tem cerca de 18 mil habitantes, mantém-se um jtooal quase centenario, mas nos
Ultimos anos ja surgiram e desapareceram pelo ntegsosutros titulos.

2 Foi 0 que aconteceu, por exemplo, com o canalgoés por cabo CNL (Canal
Noticias de Lisboa), que desapareceu; é tambéna esteeaca que paira sobre outro
canal por cabo portugués, a NTV, dedicada ao Roam Norte do pais.

3 Por exemplo, entre meados da década de oiteniaieiados anos noventa
(século XX), Portugal foi animado por um movimestdraordinario de “radios li-
vres”, mas o Estado regulamentou o sector e obrgonensa maioria a encerrar.
Fizeram-se também pelo menos duas experiénciasgieuae “televisdes livres”, que
operavam com meios amadores ou semi-profissiomes, 0S seus animadores de-
pressa desistiram devido aos custos e ao confcomoa Lei.

4 Por exemplo, em Portugal o Observatorio da Comagéic — Obercom tem
tentado construir bases de dados sobre o sectoatinedmas a taxa de respostas
aos seus inquéritos as empresas de comunicacad Egibnais e locais é muito
reduzida.

5 Para um numero total de cerca de 1600 jornais.
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